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دیباچه 


ص2۰ 


مقدار مصرف در هر جامعه ای, تاثیر پذیرفته از جهان بینی و مکتب فکری 
ن جامعه است. همان گونه که امیریلیسم تبلیفی در بی یکیارچه سازی 
بخش ایام به دیبال دست بات به اعتدال و اقتصاد ات . مفهوم مصرف 
در اسلام, با مفاهیم رایج آن متفاوت است ؛ زیر | نگاه اسلام به مصرف نگاه 

ابزاری است. در انديشه دینی. مصرف و استفاده از کالا و خدمات برای 
رشد و شکوفایی اخلاقی و رسیدن به قرب الهی و کمال انسانی معنا می 
یابد و الگوی مصرف نیز بر پایه مسئولیت و اعتدال پایه گذاری شده است. 
بر اساس مبانی اعتقادی نظام اسلامی که با انديشه لیبرالی تفاوت ماهوی 
دارد, در نوع مصرف نیز با نظام های مادی تفاوت ريشه ای وجود دارد. در 
اسلام دو عنصر حلیت و طهارت از شرط های اساسی مصرفند و هرگز 
اجازه داده نمی شود که برای به دست آوردن کالاء حقی از کسی ضایع 
شود یا مصرفی در اشیای نجس و خبیث صورت پذیرد. در اسلام, اصولی 
چند همچون اعتدال. عدم اسراف و تبذیر, عدم اتراف و عدم اتلاف محجد ود 


فتاتفانه. با وجوی کاکیدهای فراواتی. کدی امعم های: اسلامی. دنر شفیته 
رعایت اعتدال در مصرف و پرهیز از اسراف و تبذیر شده است. در جامعه 
اسلامی 0 عمومی و مصارف خانوارها و چه در سطح دولتی 
و مصارف دستگاه ها و نهادهای دولتی. به این موضوع چنانکه شایسته 
ی یر ها هن نی کر مار ات اس 


فص وا ال اضلاع: اعد حصری» الم گررتد وه 
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فرمودند: «ما بایستی به سمت اصلاح الگوی مصرف حرکت کنیم. 
مسئولین کشور در درجه اول _ چه قوه مقننه, چه قوه مجریه و چه سایر 
مسئولین کشور؛ قضوه قضائیه و غیر انها _ و اشخاص و شخصیت ها در 
اصل توجه کنند که باید الگوی مصرف را اصلاح کنند». 


در این میان, رسانه دینی»؛ برای تبیین الگوی مصرف اسلامی وظیفه ای 
سنگین دارد. بنابراین» نه تنها خود باید از مصرف دح رها شود, بلکه باید 
به عنوان یک رسانه تأثیرگذار, فرهنگ استفاده صحیح را بر اساس اعتدال 
برای همگان درونی سازد و مردم را از افراط و زیاده روی در مصرف دور 
دارد؛ زیرا کوچک ترین حرکت رسانه می تواند به نوعی در فرهنگ سازی 
نقش مستقیم یا غیر مستقیم داشته باشد. بنابراین, باید در برنامه های 
تلویزیونی به ویژه برنامه کودک و نوجوان و سریال ها و برنامه های 
خانواده در زمینه کاهش مصرف و ترویج فرهنگ قناعت دقت کافی انجام 
شود. پژوهشگر ارجمند جناب آقای _مجید نوریان _ کوشیده اند فرهنگ 
مصرف صحیح را از بعد نظری بررسی کنند و آن گاه با آسیب شناسی 
وضع موجود, فرهنگ اصیل اسلامی را یادآور گردند. امید است این پژوهش 
مورد استفاده برنامه سازان گران قدر صدا و سیما قرار گیرد. 


اثه ولیْ التوفیق 
اداره کل پژوهش 


مرکز پژوهش های اسلامی صدا و سیما 
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در میان متغیرهای اقتصادی, شاید هی کدام به اندازه «مصرف » برای 
عموم مردم مهم نباشد؛ به گونه ای که بسیاری بر این باورند که هدف از 
دیگر فعالیت های اقتصادی, مانند پس انداز. سرمایه گذاری, تولید و... د 
نهایت مصرف است. برای نمونه, _کینز_ تنها هدف هر فعالیت اقتصادی را 
مصرف و ان را امری بدیهی و روشن می داند. 


از طرفی, مقدار مصرف هر فرد و خانواری و به طور کلی الگوی مصرف 
هر جامعه ای ۳ از عوامل گوناگون و متعددی است که از جمله آنها 
می توان به جهان بینی و مکتب فکری اشاره کرد. 


آنچه امروز امپریالیسم تبلیغی در پی 1 است. یکپارچه سازی الگوی 


شود؛ بدون این که بنیان های تولیدی و اقتصادی تقویت شده باشند. 


در این میان؛ نبیین الگوی مصرف مبتنی بر اموزه های دینی که وجه 
فشخضه ان اغندال و استقلال است: ضروری می نماید. این نوشتار به 
مسیر بردارد. 
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بخش اول:تبیین مفا 
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شناخت بدیده مصرف و تبیین الگوی مصرف در چارچوبی خاص, نیا ز مند 
یف. شناخت مفاهیم و کلید واژه هایی است که به صورت متناوب در 


بررسی های اتی به کار گرفته می شوند و در رسیدن به مقصود ما را یاری 
فش کننق: 


ف (معنای لغوی و اصطلاحی) 


تابع مصرف 


بیانگر رابطه بین مصرف, در اد ۵ ویر فلع هانی است که بر میزان 
مصرف تأثیر می گذارند و به واسطه این توابع می توان عوامل موتثر بر 
مصرف و اندازه تا آندا را پررسی کرد. عوامل مختلف کمی یا کیفی 
می توانند بر اندازه مصرف ناور بگذارند. از عوامل کیفی می توان به 
سن؛ جنس , اندازه خانوار, سلیقه و ۰۰ اشاره کرد و از عوامل کمی می 


توان درامد, تروت, نرخ بهره و... را 1 برد. 0۳ 
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به صورت تلویحی می توان تابع مصرف را به صورت مقابل نشان داد:(1) 
و سن؛ سلیقه, نرج بهر ۵ تروت, درامد) ۲۳<ح) (مصرف) 


کالایی است که برای مصرف نهایی و به وسیله خانوار به منزله واحد 
اجتماعی تقاضا مصرف می شود که به دو دسته بادوام و بی دوام تقسیم 
می شود. در مقابل کالاهای مصرفی, کالاهای سرمایه ای و واسطه ای 
قرار دارند. 


میزان استفاده افراد یک جامعه از کالاها و خدمات تولیدی در یک مقطع 
زمانی را سطح مصرف فرد يا جامعه می نامند. روشن است که افراد یک 
در مولفه های دیگر مصرف. به یک اندازه از کالاها و خدمات استفاده نمی 
کنند. در نتيجه شاهد سطوح مصرف مختلفی در جوامع هستیم. برای 
نمونه. سطح مصرف ثروتمندان و فقرا با هم متفاوت است. 
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1- [1] . هرگاه متغیر ۷ بتواند در فاصله معین به دلخواه و مستقلا تغییر 
کند, آن را متغیر مستقل گویند. حال اگر متغیر دیگر,. مانند ۷ ۰ به وسیله 
رابطه ای به متغیر ۱ بستگی داشته باشد, به طوری که وقتی ۲ در فاصله 
داده شده تغییر می کند ۲ اجبارا و به تبعیت از آن در فاصله دیگری 
تغییراتی بنماید ۲۷ را تابع گویند. چنین رابطه ای را رابطه تابعی و يا تابع 
گویند و به صورت ۷<۳)۲) نشان می دهند. (تفضلی, فریدون, اقتصاد 
کلان. نظریه ها و سیاست های اقتصادی. نشر نی, چاپ ششم. 1371, 
صص17 _ 18). 


خدمات خاصی که فرد يا جامعه در سبد مصرفی خود دنبال می کند. شکل 
مصرف را تعیین می کند. بنابدر این شکل مصر ف: جنبه..های. کیقف. آن-را خر 


توص کنو 


الگو, حالت انتزاعی و ساده شده یک واقعیت و پدیده عینی در جاأمعه است 
که به وسیله آن می توان آن واقعیت را تجزیه و تحلیل و همچنین عناصر 
اصلی آن را پیش بینی کرد. گاهی نیز ممکن است با کشف الگوهای 
رفتاری خاصی, درصدد تثبیت آن در جامعه باشیم. الگوی مصرف نیز حالت 
تجریدی رفتار مصرفی افراد نوعی خارجی است که از یک سو, راهنمای 
7 ت جامعه در مسیر تخصیص بخش وسیعی از منابع کمیاب و از سوی 
دیکر-عامل تظحم و تامین تا نها ی واخعی‌سافعه استت 


در الگوی مصرف. می توان رابطه و نوع رفتار فرد با منابع و اموال تحت 
اختیارش را جست وجو کرد و با ایجاد نظم و دقت در رفتارهای خرد و 
فرعی, در مقیاس کلان نیز می توان در سیاست گذاری و هماهنگ کردن 
تقاضا و عرضه کل در فرایندهای مطلوب سهم مهمی داشت(1) 


در الگوی مصرف, سه مولفه اساسی, «انگیزه», «رفتار و قواعد رفتار» و 
«محدودیت های نهادی و فردی» ارزیابی می شود. برای نمونه, در الگوی 
مصرف تعریف شده در اقتصاد متعارف. انگیزه مصرف, بیشینه کردن 
مطلوبیت حاصل از مصرف کالاها و خدمات است. قواعد رفتاری با نظریه 
ترجیحات بیان می شود و محدودیت های نهادی, محدودیت هایی است که 
ساختار نظام اقتصادی بر فرد 
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- [1] . فصلنامه پژوهشی دانشگاه امام صادق علیه السلام, ش‌ 11 و 


تحمیل می کند که در نظام سرمایه داری شامل قیمت هاست.(1) 


از انیا به اضول خاصن وهی رسیم 


1 اولین اصل اساسی و بدیهی, اصل مسئولیت است. با این توضیح که در 
اسلام. انسان در قبال آزادی اش مسئولیت دارد و نمی تواند خود را تافته 
جدا بافته تلقی کند. چه. تمام متغیرها باید بر اساس ملاحظات جامعه 
اه نصا سس اسان اه ال مسا را 
جنبه فردی او دارد. 


2 اعتدال: در چارچوب اسلامی, تقد کی و عمل انسان باید از هر نظر با 
مفهوم گسترده عدل مطابق باشد, ضرورت اعتدال در مصرف؛: از ان رو 
بیشتر روشن می شود که بدانیم, انسان موجودی است با تمایلات انحرافی 
و خیال های سرکش که ار مهار نشوند او را از مرز بشریت و مسئولیت 
پذیری خارج و به موجودی خطرناک تبدیل می کنند.(2) 


پنابر آنچه گفته شد. می توان نتیجه گرفت که شکل و سطح مصرف افراد 
یک جامعه, الگوی مصرف آن جامعه را تشکیل می دهد. الگوی ۳ 
شامل کمیت و کیفیت اقلام مصرفی افراد یک جامعه و به طور کلی رفتار 
و کردار مصرف کنندگان کالاها و خدمات (افراد, خانوارها, بنگاه هاء دولت 
9.. بب) ات که خخت ابر آتاندارد مصرف: درآمد, موقعیت اجتماعی و از 
همه مهم تر اعتقادات و مبانی فکری فرد یا جامعه تغییر می کند. در یک 
دسته بندی کلی, عوامل موّثر بر الگوی مصرف عبارتند از: بر ور آخف: 
الگوی تغذیه, عوامل فرهنگی, توسعه یافتگی جامعه, تبلیغات, نوع 
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1- [1] . سیدحسین میرمعزی, نک: به ساختار کلان نظام اقتصادی اسلام. 
ص 23, پژوهشگاه فرهنگ و انديشه اسلامی. چ اول, 1381. 

2- [2] . حیدر نقوی, جمع اخلاق و اقتصاد در اسلام. ترجمه حسن توانایان 
فرد, چاپ اول. ص 34. 


نگرش و جهان بینی, کسب منزلت اجتماعی و... 


تبیین و ترسیم الگوی مصرف از آن رو مهم است که از سویی پیش بینی 
هزینه های مصرفی سال های آینده و در نتیجه برنامه ریزی ۰ 
مستلزم شناخت الگوی مصرف است. و از سوی دیگر شناخت و تبیین 
الگوی مصرف بر اساس قناتفن اعتقادی و اسلامی, می تواند جامعه رز از 
فرو غلتیدن در منجلاب شوم پدیده «مصرف گرایی» و در نتیجه وابستگی 
ذلت بار نجات دهد و او را به سوی خوداتکایی و استقلال سوق د هد. 
مبارزه جدی با ان ضرورتی اجتناب ناپذیر می نماید. در فصل های اتی, این 
موضوع را به صورت تفصیلی بررسی می کنیم. 


اتضاظ حقفیی سفق با ذیگر تفای سار افتضادو 


مصرف به همراه متغیرهای تولید و توزیع, از مولفه های اصلی اقتصاد به 
شمار می رود. ازاین رو, شناخت این مولفه ها و همچنین مولفه های 
مرتبط با انها برای تحلیل ساختار اقتصادی جامعه و در نتیجه برنامه ریزی و 
سیاست گذاری, امری ضروری به شمار می رود. ازاین رو, متغیرهای 


1 از اصلی ترین متغیرهای مرتبط با مصرف, تولید است. به تعبیر کینز 
«غایت هر فعالیت اقتصادی, مصرف می باشد»(1) و مصرف؛: انتهای 
تعیین کننده باشد. اگر مصرف بیشتر 


ص: 12 
- [1] . جان مینارد کینز, نظریه عمومی اشتغال, بهره و پول, ترجمه 


منوچهر فرهنگ, تهران, 1389 موسسه تحقیقات اقتصادی دانشکده 
اقتصاد دانشگاه تهران؛ ص 31 1. 


بتواند در راستای تقویت و افزایش جریان های تولیدی قرار گیرد. مطلوب 
است و موجب رشد و توسعه کشور می شود ولی اگر مصرف خارج از 
الگوهای ضرورت و نیاز, به وابستگی اقتصاد به منایع بیرونی (واردات) 
بینجامد, این جاست که مصرف. نف خضراف کرایق و در نتیجه وابستگی می 
انجامد. 


2 از دیگر متغیرهای مرتبط با مصرف. درآمد است. این نحوه ارتباط را 
می توان در تابع مصرف جست وجو کرد. و ات مصرف, با 
افزایش درامد. مصرف نیز افزايش می يابد. درامد, ٍ یک واژه کلی است و 
می توان برداشت های متفاوتی از آن داشت. به عبارت دیگر, درآمد را می 
توان به صورت درآمد مطلق, درامد نسبی, درآمد دائمی و.. و 
که هر کدام از این ها در قالب یک نظریه در اقتصاد کلان بررسی می 
شوند. 


نظریه درآمد مطلق کینز 


بتایر طقاند کیتز: زر امد واقعی و قابل تصرف عامل عمده ِِ مخارج 
مصرفی است. این رابطه نه تنها برای یک فرد در جامعه, که برای کل 
اقتصاد نیز صحیح به نظر می رسد. به گفته خود کینز, در کتاب _نظریه 
عمومی اشتغال. بهره پول «درآمد کل» _قاعدتا متغیر اصلی است که 
مصرف یکی از عناصر تشکیل دهنده تابع تقاضای کل, بدان وابسته 
است.»(1) کینز رابطه بین درامد و مصرف را به صورت یک قانون روان 
شناسی مصرف توجیه می کند: «قانون اساسی روان شناسی, که هم به 
سبب علم آن به طبیعت انسانی و هم بر پایه واقعیات مشروح تجربی, به 
حق و با کمال اطمینان بدان اتکا داریم, ان است که به طور کلی اشخاص 
وقتی درامدشان زیاد می شود به طور متوسط مصرف خود را افزایش 
می دهند, ولی نه به قدر ازدیاد 
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[- [1 ]۲ ۰ همان ضص 96 


درآمدشان...».(1) 


نظریه درامد نسبی دوزنبری 


در آنن تظربه: .ده کته فهم. و قابل قبول وجود دارد کم در تحلیل. های. آتی 
استفاده می شوند. اول این که, دوزنبری معتقد است که مصرف جاری نه 
تنها به درآمد چاری بستگی دارد. بلکه با درآمد گذشته نیز ارتباط پیدا می 
کند. افراد, سطح مصرف خود را, انچنان می سازند که نسبت به بالاترین 
درامدشان در گذشته, تطابق داشته باشد, ولی اکر درامد افراد نسبت به 
گذشته کاهش یابد, آنها ناگهان سطح مصرفی خود را تغییر نخواهند داد. 
بلکه در مقابل کاهش درامد, از خود مقاومت نشان می دهند. این پدیده به 
اثر چرخ دنده ای(2) معروف است. 


موضوع دیگری که دوزنبری مطرح می کند. اين است که رفتار مصرفی 
افراد به طور اساسی, اجتماعی است و سلیقه ها آنچنان با یکدیگر ارتباط 
دارد که ممکن است الگوی مصرف بیش از آنچه به درآمد خود فرد بستگی 
داشته باشد, به وسیله درآمد و مصرف دوستانش تحت ۳ قرار بگیرد. 
فردی که ده هزار تومان درآمد دارد, اگر در محله فقیر نشینی زندگی کند, 
نسبت به زمانی که در محله ثروتمندان زندگی کند. مصرف کمتری خواهد 
اه ۱ 


وی بر این تکتت زا کید می کند که درآمد دائمی و موقت افراد, هر دو 
دستخوش نوسان می شوند. چون مصرف کنندگان می توانند پس انداز 
کنند پا وام بگیرند, و 
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1- [1]. همان. 
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4 [4] . یوسف., فرجی, اقتصاد کلان, انتشارات کویر, چاپ اول, 1372, 
صص 95 و 96. 


چون می خواهند در دوره های مختلف زندگی میزان مصرف خود را 
یکنواخت کنند, مصرف در برابر درآمد "موقت؛ , از خود واکنش نشان نمی 
دهد. اصولا" ضرف به در آمذ دائمی بستگی دارد ۱ 


3 بسن آنداز و مضرف, ده روی یک سکه. اند. در واقع: پس آنداز در آمدی 
است که مصرف نشده است. بر این اساس. می توان رابطه زیر را بیان 


کرد: 
(درآمد قابل تصرف) (۷۵ <() مصرف + پس انداز (5) 


آز ات وانظه هی توان فهمند که مرف با سن. انجاز زانطم معکوشی دارد؛ 
یعنی با هرگونه افزایش در میزان مصرف به همان اندازه پس انداز و در 
نتیجه سرمایه گذاری کاهش می یابد. از این جاست که نقش مصرف و 
الگوی مصرف در توسعه مشخص می شود که در فصل های آینده به آن 
پرداخته می شود. 


4. از دیگر متغیرهای موّثر بر مصرف. سلیقه است. سلیقه «یی پی اد 
مربوط به سنت ها, فرهنگ و ارزش های حاکم است.»(2) در ادبیات 
اقتصاد سرمایه داری, به 7 ساختن مٌدل و الگوی تحلیلی و تجرید 
واقعیت, متغیر سلیقه و تمام عوامل و عناصر موّثر در آن را تحت عنوان 
فرض «ثبات دیگر شرایط» از تحلیل خارج ساخته و تنها مولفه موّثر بر 
رفتار مصرفی افراد را «درامد» فرض می کنند. بدیهی است که چنین 
مدلی, توانایی توصیف رفتار واقعی مصرف کنندگان را نخواهد داشت. 
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- [1 ] . گریگوری منکیو, اقتصاد کلان» ج 2 ترجمه حمیدرضا برادران 
قیاع و علی. بارشایبا ند اتشار ات داشان علامه طباطباتی: عاب: اد 
5 ص 533. 

2- [2 ]۲ . پداللّه داد گر, و تیمور رحمانی, صتاتین و اصول علم اقتصاد کلیاتی 
از اقتصاد برای همه , دفتر تبلیغات اسلامی حوزه علمیه قم, چاپ اول, 
0 ص 101. 


مراجعه به منایع و متون دست اول اسلامی, مانند قران کریم. درباره 
معصومین علیهم السلام و نیز برخی نظریات اندیشمندان مسلمان در این 


زمینه استفاده شده است. 


مرحله بعد, بررسی تطبیقی این مبانی با مبانی نظری مصرف در غرب 


است. 
همچنین؛ ویژگی ها و ابعاد مصرف در اسلام و غرب بررسی می شوند. 


«ایجاد الگوی مصرف اسلامی در جامعه» پرداخته ایم. 


اهذاف زبادی. را می توان برای تحقیق حاضر بر شهرد که.از میان: اتها می 
توان به این موارد اشاره کرد: 


1 تبیین مفهومی مصرف از دیدگاه اسلام در بعد نظری؛ 
2 آوزفیت شناسی الگوی مصرف در ایران؛ 


4 نقدی بر دیدگاه سرمایه داری مصرف. 
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بخش دوم:مبانی فلسفی تنظیم الگوی مصرف در اسلام و غرب 
اشاره 


مبانی فلسفی تنظیم الگوی مصرف در اسلام و غرب 
(بررسی تطبیقی) 
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نظریه های رفتار مصرف کننده در نظام سرمایه داری بر پایه یی سری 
ای با زیربنای فلسفی و اصول اساسی اقتصاد اسلامی و در نتیجه رفتار 
مصرف کننده مسلمان دارد. 


در این فصل, ابتدا زیربنای فلسفی و نظریه های رفتار مصرف کننده در 
چارچوب نظام اقتصاد سرمایه داری و در ادامه, مبانی رفتار مصرف کننده 


مبانی فلسفی نظام اقتصاد سرمایه داری 
الف) خداشناسی 


یک مهم ترین مبنای فلسفی نظام اقتصاد سرمایه داری, فلسفه 
دئیسم(1) است.(2) 


دو _ بر اساس فلسفه دئیسم. خداوند پس از اين که نظام طبیعت را به 
ظور. اکنل و آجتتین وب اسان فانوتمتدی های خاش افرید آن را به حال 
خویش رها کرد.(3) در این میان, انسان در مجموعه جهان هستی در مقام 
تنها موجود صاحب قوّه عقل, 
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- [1] . 2615۲0 به معنای خداگرایی طبیعی, جریان مذهبی بود که در 
۷ به وجود آمد؛ زیرا در دوران تاریک قرون وسطی؛ 
رهبران کلیسا با طرد عقل از صحنه زندفی. اجتماعن. و عنتی هردمد .در 
فقابل. اعتشافات علمی اناد کی می کردند. ویر کف عمده فلسفه دئیسم, 
اتکا به عقل انسان و بی تیازی او از تغالیم. آشمانی و تفی ارتباط. خداوند با 
عالم طبیعت پس از خلقت است. 
- [2] . حسین نمازی. نظام های اقتصادی, انتشارات دانشگاه شهید 
بهشتی, چاپ اول, 1374.ص 25. 
3- [3] . جریان دیگری که قطع ارتباط خدا با طبیعت را اثبات کرد جریان 
ساعت ساز لاهوتی بود. با اين توضیح که رابرت بویل ( 00۵۱۱6 ۴۵۱۵6۵۲۲ ) 
شیمیدان: انگلیسی در تبیین رابطه جهان و آفریدگاز و برای اتبات: وجود 
خدا, تمثیل «ساعت ساز لاهوتی» را به کار برد. به دنبال این تمثیل, عده 


ای جهان را به مثابه باکت تضور کرزند کهعلل یف .ان فسشتفل. ار 


باید قانونمندی های موجود در طبیعت را که در واقع منطقی ترین. عقلانی 
ترین و بهترین قوانین و در راستای خیر و صلاح او هستند. کشف کند. 


منم کت اف اخفای ال دام طسعت: عظام اقتصازخ است, 


چهار _ مرکز ثقل و اساسی ترین قانونمندی موجود در متن نظام اقتصادی 
این است که «هر فرد راهی را که برايش سودمند است., خودبه خود می 
یابد و به طور طبیعی _ بی آن که به قوه قهریه و سرنیزه نیاز باشد _ پیش 
قی و69 این تعادل. منکن _ روانی که کلاسیک ها آن را «اصل لذت 
جویی» می خوانند و بر آن تأکید بسیار می ورزند, توسط _دکتر کنه _این 
گونه معرفی شده است: 


به دست آوردن حداکثر استفاده از طریق حداکثر کاهش در مخارج, این 
است حد کمال در روش اقتصادی و نیز همین است نظام طبیعی اجتماع. 
وقتی که هر کسی چنین کند, نظام مذکور به بهترین وجه مستقر خواهد 
شد.(1) 

ب) انسان شناسی 


یک _ از دیگر مبانی نظام اقتصاد سرمایه داری. اومانیسم(2) يا انسان 
محوری است. 


و... به طور کلی محور هستی است. خدا از صحنه زندگی انسان به حاشیه 
رانده شد و شاید بتوان خدا را در حد یک ابرمرد (۲۱۵۳ 5۱06۲) و نیز با 
تعابیری همچون خدای 
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1 خی اضر ها نوم ناه خعست ه اقتصاور ض 110 بهعل او باق 
قدیری, اصلی: سیر انديشه اقتصادی, ص 7<. 

- [2] ۰ ۲۷۲۵۲5۲۱ به معنای بشر انگاری. مکتب اصالت بشر _ د 
اومانیسم انسان میزان و معیار همه چیز و مرکز عالم تلقی می شود. 


رخنه پوش(1) و... توصیف کرد. 


این نگاه, انسان را موجود (و نه مخلوق) و محصولی از طبیعت ضی. در انذ. 
وجودش به هیچ غایتی نیاز ندارد. او فقط در این دنیاست و چیزی جز این 
نیست.. انسانیت, خود وجود غایی است و اهداف مهم و نهایی حیات راء اگر 
وجود داشته باشد, باید در خود حیات یافت, نه در ورای آن. بنابراین, افق 
زمانی حیات چنین انسانی محجدود به دنیا و سعادت او محصور در ماده و 
لذات مادی است. در حوزه مصرف. مطلوبیت و رضایت خاطری که از 
مصرف کالاها و خدمات برای فرد ایجاد می شود, هرچند رضایت خاطر 
حاصل در آینده را نیز شامل می شود. گستره و شمول پذیری آن در حدی 
ثیست که بتواند رضایت خاطر و فواید جهان آخرت را نیز شامل شود. 
بنابراین, مصرف کننده فقط به رضایت خاطر دنیوی توجه می کند. 


سه _ فردگرایی؛ انسان از آن رو که خود وجودی مستقل و منفرد است. 
اصالت دارد و نه به دلیل ارتباط و نسبتی که با دیگر انسان ها دارد. این 
گزاره. تحت عنوان «فردگرایی»(2) در ادبیات اقتصاد سرمایه داری نمایان 
است. آنتونی آربلاستر, درکتاب «ظهور و سقوط لیبرالیسم غرب» 
فرد کز ابیت را به سه نوع تقسیم می کند؛ فردگرایی ذره ای. فردگرایی 
ملکی و فردگرایی اخلاقی. 


یک _ فردگرایی ذره ای 
افراد مانند اتم ها و ذرات مادی متحرکی اند که هرکدام در پی منافع خود, 
ص:200 


اع اد نوی مه کم ای این اسان شهار سل رای آد 
شست. یه عوامل تاتاخه وهی پاش ساایو: هر قدر علم بشر 
افزوده شود و بتواند علل طبیعی پدیده ها را کشف نماید. انگیزه برای 
طرح فرضیه ای به نام «خدای آفریدگار و پروردگار» کاهش می یابد. بی 
مناسبت نیست که خدای حاصل از این تفکر را خدای «رخنه پوش» نامیده 
اند؛ زیر تا آن زمان مطرح است که رخنه ای در عالم یافت شود که نتوان 
ات ی ارات مس و اه ی اه 
دئیسم و اصول نظام سرمایه داری, علن اصغفر هادوی نیا, ص 178. 
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جامعه ای مجعول را تشکیل می دهند. این دیدگاه از اندیشه های هابز 
سرچشمه می گیرد. او بر این باور است که فرد, واقعیتی اساسی تر از 
جامعه است که جز ملاحظه منافع شخصی چیز دیگری نمی تواند انگیزه 
رفتار ایشان باشد. 


دو _ فردگرایی ملکی 


به این معنا که زان کت شخص به خود او تعلق دارد. این رتش دارایی خود 
اوست و به خداوند, جامعه و يا دولت تعلق ندارد و می تواند با ان هر طور 
که مایل است رفتار کند. 


همان فایده گرایی یا لذت گرایی است که جرمی بنتام آن را نظریه پردازی 
کرده است. او در مقام تبیین اصل لذت گرایی می نویسد: «ما فقط یک 
وظیفه داریم و آن جست وجوی بالاترین لذت ممکن است و مسئله رفتر 
0 2 
که یک حقیقت روانی فردی است _ تفسیر می کند. هر عملی که فرد 
طبیعتا از آن لذت می برد خوب و خیر است وگرنه بد و شر؛ بنابراین, ملاک 
سعادتمند بودن, توانایی بیشتر در پاسخگویی به اميال فزون تر انسان و در 
نتیجه, لذتِ بیشتر بردن از زندگی است.(2) 


شومپیتر نیز فلسفه زندگی انسان را فایده گرایی و رسیدن به پول بیشتر 
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[- [1 ]۲ : کتاب نقد, سال سوم, ش 11 

2- [2]. نک: ظهور و سقوط لیبرالیسم غرب, ص‌38. 

3- [3]. جوزف شومپتر, تاریخ تحلیل اقتصادی. ترجمه فریدون فاطمی, 
اند هر گزه 375ص 1720 ه 121 


چهار _ اصل فایده کرانی زا اصل فایده کزایی بر پایه چهار اصل اساسی 


است : 


الف) خوشی و لذت فردی باید غایت عمل فردی باشد. بنتام معتقد است 
هر فعالیت اقتصادی و به طور کلی هر رفتاری از انسان برای رسیدن به 
یک لذت و فایده و دوری از رنجی است. ویلیام جونز می گوید: «رنج و 
لذت بدون شک اهداف نهایی همه محاسبات اقتصادی برای حداکثر کردن 
لذت است و همین امر, مسئله اقتصادی را تشکیل می دهد».(2) بنابراین, 


ب) هر کس به خویش می اندیشد و همه چیز را برای خودش می خواهد. 
آدام اسمیت تمام رفتارها و کردارهای انسان را ناشی از خودخواهی او و 
کارهای عام المنفعه و انگیزه های نوع دوستی و همدردی را پنداری 
ظاهری ها 


فتظمر از تحصضیل متافعر ارضای خوانته هاسشس, نه فقط امین باه 
خواسته های مصرف کننده صرفا به خواسته های جسمانی محدود می شود 
و خواسته های معنوی مورد نظر نیست. 

د) عقلانیت ابزاری؛ انسان اقتصادی برای رسیدن به حداکثر فایده و لذت 
باته تایه ار ععلاتی باسه.رفار قلانیه رفاری است که انم تحص 
انسان و در نتیجه, مطلوبیت مصرف کننده را بیشینه می کند. هابز, به 


زنجیر کشیده شدن قوه حسابگری عقل در دایره لذات و شهوات ت مادی را 
که گاه «عقلانیت ابزاری» خوانده می شود, چنین تبیین می کند: 


و 
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1- [۰]1 ۱0۲101۱156۳۳۲ | لا. 
2 [2]. مرتضی مطهری, انسان و ایمان, انتشارات صدرا. ص 36د. 


حتی اگر عقل و منطق, کوته بینی او را در اين اعمال رقابت آمیز به وی 
بنمایاند و ختن. آکر. آاذمهی درک کند که بهترین راه ۳ منافع شخصی او 
همکاری و تعاون با هم نوعانش است, باز هم برای او فایده ای نخواهد 
داشنت؛ زیرا عقل انسان در تحلیل تهایی, بنده ,و خدمتگزار شهوات او است 
و چون ادمی متکی بر شهوات است. تنها وظیفه اش این است که به 
وسیله جست وجوی عواملی که می توانند شهوات را ارضا کنند. در خدمت 
انسان قرار گیرد».(1) 


در حوزه مصرف: عقلانیت, روش دستیابی به حداکثر مطلوبیت و رضایت 
مندی در مصرف کالاها و خدمات است. اصل عقلانیت, در واقع منطق 
تصمیم گیری مصرف کننده را بیان می کند که از بین مجموعه گزینه های 
ممکن؛ به چنان کز تتفنی اقدام کند که رضایت مندی او را از مصرف 
کااهام انتخای. به حداکر. بخساند ع. الب مطلوست. اه نید ناساس 
تمایلات نفس تعیین می شود. رفتار عقلایی فرد محدود به نشان دادن 
شیوه های دستیابی به حداکثر لذت و نفع شخصی است.(2) 


در ادبیات اقتصاد سرمایه داری, مصرف کننده از دو روش «مطلوبیت 
نهایی»(3) و 


ص:3 2 


1- [1]. باقر قدیری اصلی. مسیر اندیشه اقتصادی, چاپ هشتم. دانشگاه 
تهران ص‌ 7 

- [2] . از این نوع عقلانیت به «عقلانیت ابزاری» تعبیر می شود. در 
عقلایت آبزاری هدف محنوع اعمالن که بابه اتجام شوئده با آنکا بر تمابلات 
نفس, تعیین می شوند و نقش عقل, محدود به نشان دادن شیوه های 
دستیابی به حداکثر لذت و نفع شخصی است. 
3- [3] .۰ ۱۱۱۲۷ ۱۵۲0۱۳۱۵۱ ؛ اکو فرض کنیم دو اقتصاد فقط در کالای ۲ و 
۷ وجود دارد و ۳۶۷ و ۳۷ به ترتیب قیمت کالای ۲« و ۲ باشد, در این صورت 
برای حداکثر کردن مطلوبیت مصرف کننده باید مطلوبیت نهایی یک واحد 
پولی که صرف کالای 7 می شود, برابر با مطلوبیت نهایی یک واحد پول 
صرف شده برای ۱ شود. نمایش ریاضی این سخن چنین است: <- ۱۷۱۱۳ 
۷ که در اين جا ۷ مطلوبیت حاصل از مصرف آخرین واحد از 
کالای 7 و ۷۷:۷ مطلوبیت حاصل از مصرف اخرین واحد از کالای ۲ می 
باشد. به این ترتیب. مصرف کننده تا زمانی به خرید از کالاهای 2 و ۲ 


ادامه می دهد که رابطه بالا برقرار باشد. چارلز موریس و اون فیلییس. 
تخ امصایی رف ره ار یه اک کسسانی: صص 10 
169). 


«منحنی های بی تفاوتی»(1) برای دستیابی به هدف خود استفاده می کند. 


یک مهم ترین مبنای فلسفی نظام اقتصاد اسلامی, توحید و اعتقاد به 
باکت خداوند سبحان است. 


دو اتفاد نف نحانحی خداوند, هم در تعد خالقیت و هم در بعد ربوبیت 
است. به اين معنا که «در همه مراحل تحقق یک عمل؛ یعنی در مرحله 
خلق وتدبیر و پرورش, خداوند تنها فاعل مستقل است و فاعلیتی همیشگی 
و پایان ناپذیر دارد» 2(.۰) بنابراین, می توان نتیجه گرفت که نخست, خداوند 
خالق حقیقی و یگانه آفریننده جهان هستی است: 


ال خالق کل شیء و هو الواجذ القَقْام. (رعد: 16) 
[ای پیامبر بگو] خدا| آفریننده همه چیز است و اوست یکانه قهار. 


دوم این که. خداوند نه تنها یگانه آفریننده هستی, بلکه یگانه پرورش دهنده 
و مربی عالم هستی می باشد. قران کریم در سوره مائده با اشاره به 
عقیده یهودیان که خدا را معمار بازنشسته و عاجز از تصرف در عالم می 
دانستند می فرماید: 


ص :24 


1- [1] . منحنی های بی تفاوتی: از نظر مصرف کننده تمام ترکیباتی از 
کالاها که سطح یکسانی از مطلوبیت را عرضهمی کنند معادل هم می 
باشند. مکان هندسی چنین ترکیباتی یک منحنی بی تفاوتی است؛ زیرا که 
راست گرایش داشته باشد, به همان اندازه سطح مطلوبیت مشخص شده 
توسط ان بزرگ تر است. بنابراین. هر قدر منحنی های بی تفاوتی بالاتر 
باشد, به همان اندازه ترکیب واقع شده بر روی ان بیشتر ترجیح داده می 
شود. 


2 [2]. معنویت و اقتصاد. ص 9د. 


قالتِ الیُودٌ بَدٌ الله َعلولَ کل ندیم ۵ اعتها بفا قالها کل واه 
مَبْسوطتان یلفق کیّف پشاء . (انعام: 04( ۲ 


و بهود گفتند: دست خدا,؛ بسته است و دیگر نمی تواند در خلقت تغییری 
بدهد ! به واسطه اين گفتار, دست آنها بسته شد و به لعن خدا گرفتار 
شدند, بلکه دو دست خدا, گشاده است و هر گونه بخواهد انفاق می کند. 


اين آپه به صراحت فلسفه دئیسم را رد می کند. همچنین در آیات متعددی 
از قرآن بر صفاتی همچون قیومیت,: ولایت؛ هدایت 9.. که هر کدام دخالت 
خداوند متعال در عالم هستی را انات فی: کتتض تاکید شندم اسنت ۱۱۱ 


سه _ البته باید توجه کرد دخالت خداوند در جریان هستی نه به معنای 
سلب آزادی و اختیار از انسان, بلکه در راستای هدایت و تکامل او تعریف 
می شود. انسان, موجودی صاحب اراده و اختیار و بنابراین موجودی دو 
سویه است و خداوند به او علم, قدرت و آزادی داده است که یکی از دو 
راه هدایت و ضلالت را برگزیند.(2) و هر کس در گرو یی امدهای عمل 
خودش است(3) ولی با توجه به این که همواره گروهی از مردم با 

طغیانگری و تعذٌی خود. حق آزادی و امکان حرکت در مسیر هدایت را از 
خود و دیگران سلب خواهند کرد. خداوند در راستای تکامل و هدایت انسان 
در جریان ژند کی اش وارد شده و قوانین و احکام و مقرراتی را در قالب 
«دین»؟> به وسیله پیامبران وضع کرده ۳ نا بتواند به هدف غایفت خلقت که 
همان مقام عبودیت و قرب است برسد. 


ص:25 


1- [1]. لا اله لا هو الحی القتوم. 
8 شاء فلیْوْمنْ و مَنْ شاء فلیکفر. کهف: 


چهار _ صفت ربوبیت خداوند اقتضا می کند که مخلوقاتش را به خودشان 
وانگذارد و پس از خلقت, آنان را با هدایت عامه و تشریعی خویش در 


۳ 1 3 یی زر 9ِ ۳ 
رَشَا الذی آغطی کل شم ء حَلَقَةْ تم قدی. (طه: 50) 


گفت پروردگار ما کسی است که هر چیزی را خلقتی که در خور اوست 
داده, سپس ان را هدایت فر موده است. 


بنابراین نیاز به هدایت تشریعی و قانونمندی ها و احکام و دستورهایی 
دیگر که در گستره دین و اخلاق تعریف می شوند, روشن می شود و در 
نتیجه, نمی توان تنها به کشف قانونمندی های طبیعت و پندار «کفایت 
6 ات سفاتر و سامت اسان ده درک هه فانوستن. دا 
خا رز اه انیم تست اس تا ام و شاه ات دام 
کرد. 


یک در چارچوب آموزه های دینی, انسان خلیفه الله و جانشین خداوند 
_دو _ بر این اساس, انسان مخلوق و آفریده خداست و خداوند از روج 


‌ در او دمیدل(1) و او را در مقام برترین موجود روی زمین جانشین کرد. 


از سوی دیگره طبیعت را با تمام امکاناتش, به صورت امانت در اختیار 


انسان کذاشت ۲ در آن انادانت کنو و لته شا کمن دار فران ساید. 


[ثا عَرَضتا آلأماتة ی السّماوات ثِ و ألأٍض ِ الجبال قَییْن آن بتغملتها و 
آشققن منها و حَمَلها آلالسان له کان ظلوَا جمُولا (اخزان:72) 
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1- الا تم هه نفخت فیه من روحی. سجده: 9. 
2 [2]. و اذ قال ریک للملاتکه آثی جاعل فی الارض خلیفة. بقره: 30 


ما امانت [الهی و بار تکلیف ] را بر آسمان ها و زمین و کوه ها عرضه 
کردیم, پس از برداشتن ان سرباز 0 و از ان هراسناک شدند و[لی ] 
انسان.آنرا بزداشت. رای اه مر ادا ن ند 


از اين آیه می توان به موقعیت ممتاز انسان پی برد و این که اگر به ارزش 
های وجودی خود پی ببرد. می تواند حامل رسالت عظیم الهی باشد. انسان 
با قوه اراده و اختیار در کش و قوس بی انتها و نامحدودی قرار گرفته که 
می تواند به سوی قله تکامل گام بردارد. امانت الهی همان قابلیت تکامل 
نامحدود و آامیخته با اراده و اختیار و رسیدن به مقام انسان کامل و بنده 


روشن است که چنین انسانی, غایت و هدف خود را محدود و محصور در 
دنیای ظاهری و مادی نمی کند. وی امتداد افق زمانی حیات خویش را در 
اعتقاد به معاد و تداوم زندگی در جهان آخرت می داند ؛ بنابراین, رفتارها و 
فعالیت هایش را در راستای سعادت دنیوی و اخروی اش تنظیم می کند. 


سه _ اصالت کمال؛ هدف اصلی از تمام فعالیت های انسان مسلمان و 
حتی هدف غایی خلقت. رسیدن انسان به مقام قرب الهی و نزدیک شدن 
به خداوند سبحان است. خداوند در قران می فرماید: 


«ق آن الی‌تزنک الفتهی؛بهدرستی که پابان کان .نه سوق خداست»: ( تجم؛ 
42 


منظور از نزدیک شدن به خداوند, کم شدن فاصله زمانی و مکانی نپست, 
بلکه «حقیقتی است که عمال نهایی انسان محسوب می شود و آن را 
«قرب خدا» می نامیم؛ مرتبه ای است از وجود که در آن استعدادهای 
ذاتی مشخص با سیر و حرکت اختیاری خودش به فعلیت می رسد».(1) 


ص27۰ 


1- [1]. محمدتقی مصباح یزدی, جامعه و تاريخ. ص 68 , سازمان تبلیغات 
اسلامی, 13068. 


امام حسین علیه السلام در بخشی از دعای عرفه تنها مقصد و مقصود 
خویش را ۱ قرب الهی و وصول , به او می داند و از خداوند 


_چهار __ از این جا می توان فهمید که ملاک خوبی و بدی و مطلوبیت یا 
عدم مطلوبیت هر فعالیت. کالا و شیئی و حتي ملاک ارزش های اخلاقی را 
نمی توان در اندازه لذت دنیوی حاصل از ان دانست. بلکه هر فعل و 
فعالیت و کالایی که انسان را به سعادت واقعی و کمال و عبودیت و قرب 
خداوند سبحان نزدیک تر کند, امری پسندیده و مفید است. نمی توان 
خواست انسان را ملاک خیر و شر بودن دانست. قران کریم این انديشه را 
که «هرچه مطابق خواست انسان باشد. خیر است و هر چه بر خلاف ان 
باشد, شر است» مردود می داند و می فرماید: 


و عسی آن تکرَهوا شتا و هو عیْه لکْم و عسی آن ثجنوا شب و هو شَر لحم 
و ال یلم و اه تم لا تغلمُون. ۳ 0216( 


و بسا چیزی را خوش نمی دارید و ان برای شما خوب است و بسا چیزی را 
دوست می دارید و ان برای شما بد است و خدا می داند و شما نمی دانید. 


فایده گرایی. فلسفه زندگی را به ارزش های حسی محدود می کند و 
اه اسر ی ون ان خ ع مان را 
خوش ۳ خیر است, سبی گرایی اخلاقی را تجویز می کند.(2) نیک 
روشن است که نسبی شدن اخلاق ِ بی بنیادی ارزش های اخلاقی می 
انجامد که شالوده ساخت نیست انگاری را در خود دارد. برای نمونه, 
_ماندویل_ هر کناب گویش: ردایل اخلافیترا تجویر غی کنی. او در 


ص :28 


1- [1] . دعای عرفه, مفاتیح الجنان, برگرفته از: درآمدی بر مبنای اقتصاد 


خرد با نگرش اسلامی, محمد جعفر انصاری و دیگران. ص 16. 


کتاب معروف _افسانه زنبورهای عسل تلقی خود را از «خیر همگانی» در 
ضمن یک افسانه بیان می کند. او در این کتاب. با تشبیه جامعه انسانی به 
زنبورهای کندوی عسل که با حرص و طمع مشغول کارند می کوشد, این 
عقیده را بیان کند که رذیلت ها (امیال و افعال خودبینانه) موجب خیر 
همگانی و رفاه عمومی می شود ۰() 


_پنج __ ت] مصرف و انگیزه فعالیت های انسان مسلمان در حوزه 
مسائل دنیوی و مادی, ارضای نیازهای واقعی و ضروری اوست, نه خواسته 
و نيازهاي کاذب و غیرواقعی. در اقتصاد سرمایه داری, انگیزه فعالیت های 
بشری تامین خواسته ها و امیال نفسانی اوست. _لفت ویچ , اقتصاددان 
معروف می نویسد: 


«خواسته های انسانی سرچشمه فعالیت های اقتصادی بوده و ترا این 
های بشر را می توان در واقع محرکه سیستم اقتصادی دانست».(2) 


بین نیاز و خواسته, تفاوت فراوان است. نیاز آن است که ابعاد وجود 
اسان اند رم سر افضا ری و اتب ان است که اسان می 
خواهد؛ هر چند برای ابعاد وجودی او هیچ نفعی نداشته باشد؛ سیگار 
کشیدن یک خواسته است, ولی نیاز نیست. بنابراین, دایره خواسته ها 
وسیع تر از حیطه نیازهاست. خواسته ها اغلب نیاز نیستند و کاذب و 
غیرواقعی اند. اریک فروم می گوید: «مصرف ما نیز بیگانه است, مصرف 
پیش از آن که بر پایه نیازهای واقعی ما , میل و چشم و گوش ما صورت 
گیرد, به واسطه اگهی های تبلیغاتی شکل می گیرد» .(3) در این دیدگاه, 
أ 

موز 


ص :29 


اه ی فا سا سره 
بهاءالدین خرمشاهی, انتشارات صد| و سیمای جمهوری اسلامی ایران 
چاب دوم 56 صص 44 52. 

- [2] ۰ ریچارد لفت ویچ. سیستم قیمت ها و تخصیص منابع تولیدی, 
ترجمه سجادی. ص 2 
3- [3] . اریک فروم. جزم اندیشی مسیحی. منصور گودرزی, چاپ اول, 
58 ص 138 


در بستر آموزه های اسلامی, نیاز انسان ناشی از ضعف و کمبود و نقصان 
اوست. انسان اسلامی, نه تنها نیاز خویش را در نیازهای مادی و دنیوی 
محصور نمی کند, بلکه با تمایز قائل شدن بین نیازهای قابل اندازه گیری و 
دارای بازار که توسط کللاها و خدمات ارضا می شود و نیازهای دیگری 
همچون عشق, عاطفه. کمال خواهی و... انها را در اولویت بندی خاصی 
قرار می دهد. 


انسان مسلمان برای رسیدن به هدف غایی حیات خود که همان مقام 
قس ای ات او وا ای و ار بر 


سوی هدف ارجمند خویش یاری رساند. به دیگر سخن؛ انسان در مسیر 
خود به سوی کمال باید با تقاضای کالا و خدمات. نیازهای طبیعی, نباتی, 


حیوانی و انسانی خویش را رفع کند. 


شش در جهان بینی اسلام, در عین توجه به فرد و جامعه, فردگرایی به 
معنای موجود در غرب وجود ندارد. فرد در اسلام که از همه مزایای دنیا و 
همه حقوق فردی اسلامی برخوردار است.؛ با این حال از جامعه خود بیگانه 


بین افراد امت اسلامی پیوند عمیقی وجود دارد و انسان ها همچون اعضای 
رن آفرننم: شنده اند اه کر یک تعامل 
فطری با هم قرار دارند. لذت و رنج و شادی و غم آنها با هم مرتبط است. 


خداوند در آیات متعددی از قرآن, مسلمانان را به انفاق,. صله رحم, کمک 
به دیگران و... تشویق می کند.(1) 


ماسر اکره یاهع اه خاش سای ات وه سر 
مسلمین را از دایره مسلمانی بیرون می دانند و می فرماید: 


مَن آضصَبح و لم هتم بأمور المُسلمین قَلیسَ یمُسلم. 
ص :30 


1- [1] . معارج: 24 و 25؛ مائده: 2: حشر: ۰9 مائده: 48 و... 


هر کس صبح کند و به امور مسلمانان اهتمام نورزد, مسلمان نیست. 


هفت __ در چارچوب نگرش اسلامی, نمی توان انگیزه رفتار مصرفی 
انسان ها را تنها تعقیب نفع شخصی و بیشینه کردن مطلوبیت مادی تلقی 
کرد. واقعیت این است که عوامل گوناگونی وجود دارند که محرک رفتار 
انسان ها هستند و نمی توان تصویر انسان را از دربچه دوربین تاجر 
حریصی مشاهده کرد که همه چیز و همه کس را تنها با معیار سود و زیان 
شخصی خود می بیند و چشمان خود را از مشاهده هر گونه انگیزه و 
آرمانی که افق وسیع تر را جست وجو کند., ام 
افزون بر انگیزه هایی همچون نوع دوستی, ایثار, از خود گذشتگی و... به 
پاداش اخروی و اجر و ثواب در جهان اخرت نیز می انديشد. 


اقا ی اه تما مس اعد اج نا هقاس ما وروی وش 
مصرف دنیوی می پندارد. به حیوان زبان بسته ای تشبیه می کند که برای 
اوست. چندی که از چنین احسان بهره مند است. روزی خود را تمام 
روز گار می انگارد و زندگی خویش را در سیری شکم خلاصه می کند.(1) 


در نگاه امام علی علیه السلام خوردن برای خوردن و لذت بردن و اصالت 
بخشیدن به شهوت شکم و لذت تغذیه و نفسانی نه در شان انسان که 
فراخور طبیعت چارپایان است. 

اسلام. قلمرو نگاه خویش را به دنیا محدود نمی کند و با نگاه به دنیا توشه 
خقدرانرای فا شوی دنا عی کیرص یو خلاف.غرب که با نحاخ به چا وربرا 


دنیاء, بر ای خود بن ستتی ی شا د. که رهانی از آن ممکن ینت امام علی 


ص :31 


نها قی کاتخطگوقه, 


و اّما الذُنیا مُنتهی تصرالأعمی, لایبضر ما وراء‌ها شینا و البصیرٌ بنقذها 
بصره.(1) 


دئیا تهایت دید کوردلان است ه از آنچه در پبس آن است: جیزی تمی بینتد: 


البته باید توجه کرد که تحصیل منافع شخصی و پی جویی آن به صورت 
پسندیده و پذیرفتنی است. در ایات و روایات فراوانی نیز بر طلب و 
تحصیل منافع شخصی و دنیوی تاکید شده است.(2) 


نکته قابل توجه دیگر این که اسلام در کنار تجویز تلاش برای کسب منافع 
دنیوی و استفاده از مواهب دنیوی با رعایت شرایطی. همچون حقوق 
دیگران,(3) احسان به دیگران,(4) رعایت کارایی(5) و... بر رسیدگی به 
امور معیشتی دیگر ان ه انفاق در .راه دا نیز تاکید فراوان کرده اسنت: به 
حدی که آن را از صفات متقین(8) برشمرده و پاداش زیادی برای آن بیان 


کرده است. 


_هشت __ مصلحت مصرف کننده؛ در چارچوب نگرش اسلامی لزوما آنچه 
خواسته و عایل مضزیگ. کفنده است تولید نمی شود, بلکه تولید بر اساس 
مصالح و نیازمندی های جامعه و فرد است. در اقتصاد سرمایه داری» اصل 
«حاکمیت مصرف 


ص :32 


1 
اب 
: 


9 مج 

4 [4] . ان الله یامر بالعدل و الاحسان. نحل: 90. 

5- [5]. کلوا و اشربوا و لائسرفوا. اعراف: 31. 

6- [6] . الذین یومنون بالغفیب و یقیمون الصلوه و مما رزقناهم ینفقون. 
بقره: ۳ 


تدم( ضی کفیده قوف اسلی ولیه تجامی فعالیت های اقتضانی آنسای 
آن. افنت. که .عضرن کفده این اند شان‌های حهی را ارضا کت تهلید, 
مبادله و توزیع» جز وسیله ای برای رسیدن به یک هدف که مصرف باشد, 
1 افزون بر آر در این نظام, فروشنده باید کالای - تقاضای 
تولید کننده می گوید که چه چیزی باید تولید کند. از سوی دیگر, متیر 
کننده توانایی آن را دارد تا در عرصه بازار ترجیحانش را به وسیله آرای 
پجلن اش آشکان کندنم انن. اصل بر باه ان فرض, اساشی آنعت: که 
فص کم کتندم: سترسی. کامل به با زار واطلا ات مربهطس آن را دای 
هیچ مانعی سر راه انتخاب او وجود ندارد. 


در این مورد نمی توان گفت که «لزوما هر آنچه انسان میل به مصرف آن 
دارد, برای او مفید است». قران کریم می فرماید: 


عسی آن تخرهوا ش و هو خَیژ لَکْمْ و عسی آن جبوا شیتا و هو شو لکمْ و 
اه 2 انح ثم لا تعلمُون. ی 26 


بسا چیزی را خوش نمی دارید و ان برای شما خوب است و بسا چیزی را 
دوست می دارید و ان برای شما بد است و خدا می داند و شما نمی دانید. 


افزون بر آن, این یک واقعیت عقلی است که انتخاب فردی ناتوان از 
دستیابی به چیزی است که به بهترین وجه به بهزیستی فردی و يا جمعی 
انسان کمک می کند. 


پروفسور برگسون در اين باره می گوید: «وقتی کسی می بیند که کودکان 
دست های خود را با اشتیاق تمام به سمت شعله انش می برند و خود را 
نابودی خود و جامعه اقدام 


ص:33 


1- [۰1 (66۱0۲۲۷ 50۷ ۲۱۵۲ 20۱۱5۱۸)). . 
- [2] . اصل رجحان مصرف کننده. نک: ام فوگیل, مطالب اساسی 
ص 25. 


می کنند و يا عادت هایی وجود دارد که به انواع بیماری هایی مهلک آسیب 
شناختی و قلب و عروق می انجامد, انگاه می توان گفت که در شرایطی 
ار اس اه ایا رم ما 
حاصل نشده است. میل انسانی چیزی نیست که بتوان به ان به عنوان 
شاخصی که به رفاه بشری منجر می شود تکیه کرد».(1) 


گاهی نیز ممکن است افراد تحت تأثیر تبلیغات فروش و در برابر گرایش 

ها و تلقی های عامه به این سو و آن سو روند و به جای ارضای نیازهای 
واقعی به ارضای خاطر خیالی خویش بپردازند. این مسئله حتی ممکن 
است شامل افراد با تجربه و بالغ نیز بشود. بر برگسون می گوید: «به خاطر 
اشتباه منطقی, بی توجهی و تعصب بدون انديشه, افراد ممکن است 
ههاهنگ با ارزش های سا ز کار دست: به انقخاب نز نند2(:4) 


واقعیت این است که حاکمیت مصرف کننده و باز گذاشتن دست او در 
انتخاب هر چه تمایل دارد. در صورتی واقعی است که تمام موانع یک 
اقحاب ایا بسن وفته اد در حالی: تمرم انیم در دبای مرو 
مصرف کننده به جای آزادی انتخاب به توعی اسارت پنهان درآمده و بدون 
این که خود بداند. شست وشوی مغزی داده شده است. باید توجه داشت 
که اگر مصرف کننده زمام هوا و هوس خویش را رها کند, در ایجاد ازدحام 
و فشارهایی که احیانا در ند کی واقعی و عمومی ایجاد می شود, نقش 
ات بر جامعه 


در این جاء نگارنده در پی این نیست که دست مصرف کننده را در انتخاب 
سید مصرفی خویش پیندد و حق انتخاب را از او بگیرد؛ زیرا بدیهی است 
که خود مصرف کننده در بسیاری از موارد بهتر از هر کس رفاه خویش را 
تشخیص می دهد 


ص :34 
[- [1 ] ۰ فریبرز رئیس داناء, بررسی های کاربردی توسعه و اقتصاد ایران 


صص 258 _ 273. 
2 [2]. همان. 


ولی باید توجه کرد که این محدودیت ها بیشتر به هنگام تزاحم بین منافع 
فردی و اجتماعی وضع می شود. 


شرس شلات اسلا میت ال ات وی امه فا یت 
مشش ی متفاوت و در عین حال گسترده تر از «عقلانیت ابزاری» مورد 
نظر نظام سرمایه داری می یابد. 


ص:35 


بخش سوم:حدود و ویژگی های مصرف در اسلام 


اشاره 
حدود و ویر کف های مصرف 


در اسلام 


ص :36 


و الذین |ذا فَفوا لمْ بُسْرفوا و لَمْ یِفْنروا و کان بَیْنَ ذلک قوامّا. (فرقان: 
617( 


و کسانی اند که چون انفاق کنند, نه ولخرجی می کنند و نه تنگ می گیرند 
و میان این دو حد وسط را برمی گزینند. 


الف) انسان مسلمان با در نظر گرفتن پی آمدهای رفتار و منش خویش در 
سرای اخرت, موجودی خیرخواه و نوع دوست است؛ به همین دلیل انفاق 
در راه خدا را جزو وظایف مسلم خویش به شمار می اورد. قران کریم می 
فرماید: 


ی ها و از وهی یه و اقا که 
015 


بنابراین. مصرف کننده مسلمان برای حداکثر کردن مطلوبیت خویش, 
افزون بر مصرف دنیوی که شامل مصارف فعلی و اتی (پس انداز) است. 
مصرف در راه خداوند (انفاق) را نیز به مجموع مصارف خویش اضافه می 
کند. 

صورت ریاضی تابع مطلوبیت مصرف کننده مسلمان را می توان به صورت 
زیر نوشت: 


(۱()۶,3 < ۴2,۳1۱ 
بیان ساده تر این تابع بدین صورت است که: 


مطلوبیت کل مصرف کننده مسلمان, تابعی است که از مطلوبیتی که از 


ب) انسان اقتصادی مسلمان. افزون بر قید بودجه (درآمد) با الهام از 
آموزه های اسلامی, خواسته های خویش را بین دو حد «آستانه کفایت» و 
«مرز اسراف» جست وجو و در نتیجه در محدوده خاصی مطلوبیت خویش 


ص: 37 


در شکل مقابل. سطح زیر خط (03(2۵ میزان درآمدی است که هر 
مصرف کننده مسلمان برای تهیه ضروریات زد کوه خویش بدان نیازمند 
است. همچنین 00 حجد بالای مصرف اوست. 


ارات مرف کتتوه مان بر مت الا او را تایه رفن 
در راه خدا| اختصاص می دهد. محد وده مجاز مصرف کننده 5 < سطح هاشور 
خورده. 


از آنچه گفته شد, می توان نتیجه گرفت که عقلانیتِ مورد نظر سرمایه 
داری منحصر به عقلانیت ابزاری است و تنها برای حداکثر منافع دنیوی 
کفایت :می کند. اما اگر با هدفی فران نر از منافع دنیوی به منافع اخروی نیز 
بينديشد, عقلانیت ابزاری کارساز نخواهد بود. «بنابراین عقلانیت ابزاری 
ند الگویی فراگیر برای همه جوامع بشری باشد, 8 می تواند 
برای جامعه سرمایه داری که دنیا خواهی و دنیاطلبی نهایت آمال و آرزوی 
افراد آن جوامع است به عنوان الگو مطرح شود». 


ارائه الگویی از رفتار مصرف کننده بر پایه ارزش ها و آموژه های اسلامی 
مستلزم تبیین حدود, چارچوب و ویژگی های اساسی مصرف در دین مبین 
الا آتت: 


در اسلام. حدود مصرف تحت چارچوب مشخص و با لحاظ شرایط 
اجتماعی و با اوضاع و احوال اقتصادی فرد و اجتماع تعیین می شود. 
بنابراین. عناصر و متغیرهای زیادی در ترغیب يا تحدید مصرف و حتی تولید 
کالاها موثر هستند. در حالی که در نظام سرمایه داری ترغیب و پا تحدید 
نسبت به تولید و مصرف وجود ندارد و تنها عناصر محدود کننده این نظام 
عنصر درامدی است ! به این معنا که مصرف کننده غربی تنها بر اساس 
میزان درامد قابل تصرف و میزان بودجه اش سطح و سبد مصرفی خود 
را انتخاب می کند. 


ژان بشلر در اين باره می نویسد: «در اسلام خواسته های هر کس تابع 


ات هاگن ور 
ص :38 


نظام سرمایه داری غربی, خواسته های هرکس تابع خواسته های دیگران 
است و به همین دلیل ذاتا حدی نمی شناسد».(1) 


بر اساس ارزش های مورد نظر اسلام. می توان محدودیت های کیفی را 
که بر میزان مصرف یک فرد مسلمان وضع شده است, به دو دسته تقسیم 


کرد: 
محدودیت های مشخص کننده اصل مصرف 


نوع مصرف به دلیل این که مربوط به بعد روحی و مکتبی انسان است, در 
نظام های اقتصادی به طور ریشه ای با هم متفاوتند. 


در اسلام, دو عنصر حلال بودن و پاک بودن از شروط مصرفند که نوع 
مصرف را مشخص می کنند. حلال. نقطه مقابل حرام و بدین معناست که 
برای به دست آوردن آن, حق کسی, چه حقوقی و چه حقیقی ضابع نشده 
باشد و در اثر کار و تلاش به دست آمده باشد و پاک نقطه مقابل خبیث 
است. به این معنا که کالای مصرفی عاری از اشیای نجس و يا متنجس 
باشد.(2) 


قرآن کریم می فرماید: 
یا یا لاس لوا مشا فی آلاَرْض حلللاً یا و لا توا حطواتِ السَبّطان. 
1 18 


ای مردم از آنچه در زمین است حلال و پاکیزه را بخورید و از گام های 
شیطانی پیروی مکنید. 


البته نباید فراموش کرد که دایره حلال بودن گسترده است. برابر قاعده 
۳ 
ص :39 


ان رد خاش ها سرا دار رحفه پاسن نان 
تقر ارت رنهاب ول 0 دص 15 

2 عضمه خسش. طاطایر فلستد افتضاه اسلا ساب اول: 
1 ص 201. 


عامه, انواع تصرفات در همه چیز حلال و مباح است.؛ ِ- در مواردی که 
دلیل بر حرام بودن ان داریم. 


و / ذ من ر لا م و ۳ س 
با ها الذین وا لا تُحَرّمُوا طَاتِ ما أحلّ الله لک و لا تغتذوا ان ال ل 
بح الَغْفتدین ... (مائده: 87) 


ای کسانی که ایمان آورده اید, چیزهای پاکیزه ای را که خدا برای 
[استفاده ] شما حلال کرده؛ حرام مشمارید و از حدٌ مگذرید که خدا از ح 


گذرندگان را دوست نمی دارد. 
محدودیت های مشخص کننده میزان مصرف 


ازتازن 

)1( 

این محدودیت ها شامل اصول اساسی زیرند: 
اصل اعتدال (کفاف)؛ 

اما ی ی 

ال عدم تراک 

اصل عدم اتلاف. 

اضل اعتدال 


الگوی مصرف انسان مسلمان. همچون دیگر ابعاد زندگی او بر پایه اصل 
مترقی (پیشرو) اعتدال و میانه روی است. منظور از اعتدال. مقداری 
است مابین زیاده روی و خسشت. 


در تعالیم رضوی, این مفهوم (حد اعتدال) به زیبایی تبیین شده است : 
راوی فف کوید: 


ص :40 


1- [1 ] . در ندوین این بخش و در استناد به آیات و روایات و نیز ترجمه آنها 
از کتاب ارزشمند فقر و توسعه در منابع دینی نوشته سید هادی حسینی 
بهره فراوان برده شده است. 


از امام رضاأ علیه السلام درباره چگونگی تافو مخارج خانواده جویا شدم 

فرمود: (مخارج خانواده) حد وسط است میان دو روش ناپسند. گفتم: نمی 

دانم این دو روش چیست. فرمود:. . آیا نمی دانی که خداوند اسراف 

(زیاده روی) و اقتار (سخت گیری) را ناخوشایند دارد و در قرآن فرموده 

ِ ی که هرگاه چیزی ببخشند, نه زیاده روی می کنند و به 
,۰ (فرقان: 67) 


شاه ای ایا هی ور ی و ی ای رن 
می کند و می فرماید: 


فیها هم آهل القضائل. منطفهم الطواثٍ ملبَسَهّم آلافتصادٌ و 
قشیهم الَواصْعْ.(1) 


پارسایان در دنیا اهل فضیلت اند, سخن آنان صواب, جامه آنان میانه روی 
و روش انان فروتنی است. 


در این روایت ت اقتصاد به معنای اعتدال می باشد. 


مولای متقیان به بیانی دیگر در پی معرفی الگوی اخلاقی مناسب به مردم 
ای ای را وا موی فص ی سر 
او وا مارا را ی 
که آن را نشان ازادگی انسان مسلمان می دانند: 


در آن گذشته غرور آفرین: در راستای حق, برادری بود که کوچکی دنیا در 
چشمش او را در چشم من عظمت ویژه ای می بخشید, او از چیرگی شکم 
خویش آزاد بود, بسن نه. به آن چه نداشت کرایش و خواهشی داشت: و نه 
در فضرف آن.چه داشت: زیادم رزوی می کرد 2ا 


ص:41 
1- [1]. محمدرضا حکیمی, معیارهای اقتصادی در تعالیم رضوی. ص 82. 


2- [2 ] . معادیخواه, عبدالمجید, فرهنگ آفتاب, 0 9 نشر ذره» چاپ اول, 
373 1. 


باز نمایی بیشتر و دقیق تر عناصر موجود در متن مفهوم اعتدال با استناد 
به آبات و زوایات. فرامانی که در این رمینه. آمدة اشت: عا را ور ارانة 
تعریفی کاربردی از آن یاری می کند. به همین منظور به بررسی عناصر 


یک _ حد کفاف 


اصلی ترین عنصر اعتدال در مصرف, مصرف در حد کفایت است. آموزه 
های دین. به طور روشن و دقیق حد کفاف در مصرف را واشکافی کرده 
است. رعایت حد کفاف از ارکان دین(1) و موجب بقای منابع و امکانات و 
در نتیجه وفور کالاهاست و اگر اقتصاد کشوری, نه بر اساس کمیابی, بلکه 
بر پایه وفور کالاها و منایع تنظیم و تدبیر شود, روشن است که دستیابی به 
رفاه در ان کشور اسان تر خواهد بود.(2) 


درد کفافت تاست شا ها طییعی ۵ خر فری یرای تک فندنی. آ ین هن آنه 
شرط لازم است و مصرف باید معقول و منطقی باشد. اعتدال, جوهره 
عقلانیت و به عبارت دقیق تر عین عقلانیت است؛ بنابراین. مصرف معقول 
همان مصرف معتدل است. امام کاظم علیه السلام در این باره می 
فرماید: 


فمن عقل قیَع بما یکفیه و من قنع یما یکفیه استغنی.(3) 


هر کس عاقلانه انديشه کند, به زندگی در حد کفایت قانع است و هر کس 
به زندگی در حد کفایت قانع باشد, بی نیاز خواهد بود. 


ص :42 


1- [1] . امام علی علیه السلام می فرماید: ... الرضا بالکفاف من دعائم 
الایمان میزان الحکمه., ج 1, ص 319 یکی از ارکان دین, راضی بودن به 
ها ماه ور ها سای تون من 
کنند و می فرمایند: هزینه های مالی مصرفی باید به حد کفاف تنظیم شود, 
این شیوه موجب بقای منابع و امکانات فراوانی کالاها و نعمت ها و سلامت 
فوری و اجتماعی است. الحیاه 4/265 

3- [3]. الحیاه ج 3, ص 342. 


در حد کفاف باید بین امعانات. توان و تمکن مادی و مالی انسان و میزان 
مصرف او تناسب وجود داشته باشد. این تناسب با توجه به مصرف حال و 
نیز مصرف اینده (پس انداز) برقرار می شود.(1) 


توجه به توان مالی مستمندان و فرودستان, از دیگر ویژگی های حد کفاف 
است. اين مهم با توجه به نحوه نگرش انسان مسلمان نسبت به دیگر 
انسان ها, بر پایه روحیه نوع دوستی و دیگرخواهی اوست. انسان مسلمان 
نمی تواند نسبت به دیگران بی تفاوت باشد. روایات متعددی شرط 
مسلمانی و خداپرستی را اهتمام به امور دیگران بیان کرده اند. پیامبر 
اکرم صلی الله علیه و اله در این باره می فرماید: 


ما آمن بالله من شبع و آجُوه جائخْ و لا آمن باللهم مَنْ اکتسی و آخوه عریان. 
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کسی که سیر بخورد و خوب بیوشد, [از مصرف در حد 3 مطلوب برخوردار 
باشد ] در حالی که برادران ایمانی وی گرسنه و عریانند به خدا ایمان 
نیاورده است. 


ویژگی دیگر حد کفاف مصرف, این است که باید طوری تنظیم شود که به 
ی سا ار سا ای است تسا اه اس 
مسلمان با طبیعت 0" «تسخیری» است و نباید طبیعت را تخریب کند. 
اين ویژگی با توجه به بحران زیست محیطی که امروز در جهان, حیات 
انسانی را به طور جدی تهدید می کند اهمیت بیشتری می یابد. امام صادق 
علیه السلاممی فرماید: 


«ألتبذیرٌ لا یُبقی معه شی 3(:۶) با مصرف بی رویه چیزی باقی نمی ماند 
(و به تدریج همه 


ص :43 
[- [1 ] . همان, 0 5 ص‌ 02 


2- [2 ]۲ ۰ همان, 0 ك ص‌ 114 
3- [3 ] ۰ وافی؛ 0 4 ض‌ 04 


چیز تباه می شود». 
دو _ تنوع 


سبد مصرفی انسان مسلمان باید متنوع باشد؛ چون هم انسان ذاتا 
موجودی تنوع طلب است و هم نیازهای او با تنوع کالا و خدمات برطرف 
می شود. از امام صادق علیه السلام درباره روش میانگین در مصرف 
سوال شد, حضرت فرمود: 


لجْبدٌ و اللحم چ اللینْ و اللحل و السمن, مه هذا و مه هذا.(1) 


ار ی 


سه _ سودمند بودن 


از دیگر عناصر اعتدال در مصرف کالاهاء سودمند بودن آنها است. امام 
صادق علیه السلام می فرماید: 


لیس فیما یَصلح البدن اسراف(2) 


نمض یفن است. (بارهای لام نون را امس مه کنو) اشراف 


چهار _ آرامش و قوام 


سبد مصرفی انسان مسلمان باید به گونه ای باشد که آزافنشن و توانایی او 
را تامین کند. به عبارتی, تنها در سایه مصرف معتدل است که انسان به 
راحتی و 


ص :44 
1- [1] . الحیاه, ج 6, ص 128. 


2- [2 ]۲ ۰ همان ۳ 4 ص‌ 232 نیز امام حسن علیه السلام در تفسیر قوام 
می فرماید: القوام هو المعروف _ علی قدر عیاله و موونتهم التی هی 


صلاح له و لهم (الحیاه جح 6 . ص 3د): قوام یعنی مصرف پسندیده... اندازه 
ای که صلاح خود و خانواده اش را تامین کنند. 


آسایش دست می یابد. برای نمونه, «پرخوری»(1) که مصرف خارج از 
اعتدال است. موجب مسمومیت و نیز بروز بیماری های دیگری خواهد شد 
و در مقابل, کم خوردن نیز موجب ضعف و ناتوانی انسان می شود که در 
هر صورت ارامش و قوام انسان زایل می شود. امام علی علیه السلام در 
این باره می فرماید: 


هر آن که (در مصرف و در زندگانی) به حدذ کفایت بسنده کند, راحتی و9 
اسایش می یابد.(2) 


از آنچه 3 شد. می توان نتیجه گرفت که: اعتدال باید به عنوان یک 
ضابطه در همه فعالیت های اقتصادی و به خصوص مصرف. مورد توجه 
واقع شود و بر تنظیم و کنترل رفتار اقتصادی فرد مسلمان تاثیر عینی 


اسراف؛ واژه بسیار جامعی است که هر گونه زیاده روی در کمیت و 
کیفیت و بیهوده گویی و به طور کلی هر نوع تجاوز از حد را شامل می 
شود. در بحث مصرف. اسراف به معنای استفاده ناقص و نادرست از یک 
کالای مصرفی است. 


قرآن کریم, اسرافکاران را مورد شدیدترین خطاب ها قرار داده و 
را ی 2 


ص45۰ 


> آاا اس اکیم‌ضای ال یت زاین مرکورت ی رسای 
تایه ایا مان مس اس را ال رصح 
ص‌‌ 117 از پرخوری و مصرف حرانی بیرهیزید. چه این که بدن را فاسد 
می سازد و عامل انواع بیماری هاست. پرخوری آناز و یی آمدهای منفی 
فراوانی دارد که در روایات به مواردی همچون سسبی و تنبلی, بازذازن کی 
از کار و تلاش, عدم دستیابی به بلوغ فکری و هوشمندی و... اشاره شده 
2 الستان بخ ۸ص 272 نز ایام غلی علبه السلام مین فرجاید: 
فلیکن حظک من الدنیا قوام صلبک الحیاه, ج 4 ص 8 باید بهره ات از 
وا (یض آنداره ای ناش کدا مرا دام خقد 


3- [3] . ولاتسرفوا اثه لایحب المسرفین؛ انعام: 141 هرگز اسراف نکنید 
که خداوند اسرافکاران را دوست نمی دارد. و نیز: ولا تطیعوا امر 
المسرفین؛ هرگز از دستورات کسانی که زیاده روی می کنند اطاعت 
نکنید». (شعرا: 151) 


ان ال لا دی مَن هو شرف کَداب (مومن: 28) 

خدامند انش افکارآن هدرشکمان را دانت شم کنه: 

امام علی عیه شام مفی فرمایه؛ 

قدَغٌ الاسراف مُقتصدا وَادْکر فی الیوم دا.(1) 

با رعایت اقتصاد از اسراف دست بکش و هم امروز, فردا را به یاد آور. 
امام علیه السلام در این روایت با بیان ضرورت پس انداز و آینده نگری, 
اقق. :مانی. .مضراف. نننده مسلمان: را فراتر از دیا صغرفی. هی کنند: 
حضرت در مقام تبیین مفهوم اسراف و تبذیر می فرماید: 

آلا و لِنْ اعطاء المال فی غیر حَقّه تبذیژ و اسراف.(2) 
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اسراف و تبذیر یعنی وضع و صرف مال و ثروت در غیر موضعی که برای 
ان ضرورت دارد. 


نکته ای که لازم است بدان اشاره شود اين که بین بخشش و تبذیر تفاوت 
فراوان است. امام علی علیه السلام می فرماید: 

کنْ سَمحا و لاتکن مبذرا و کن مُقذرا و لا تکن مقثرا؛ 

به دور از تبذیر گشاده دست باش و به دور از خشک دستی, حساب گیر. 


گاهی ممکن است انسان تحت عنوان بخشش, دچار تبذیر و اسراف شود 
که در این صورت به فرموده امام علی علیه السلام این بخشش انسان را 
در دنیا برتری می دهد و نزد خداوند زبون می سازد و در اخرت ساقط می 
کند. 


بی گمان. اسراف و تبذیر موجب کاهش پس انداز و در نتیجه کاهش 
به دلیل 


ص :46 


1- [1] . فرهنگ آفتاب, ج 5, ص 451. 
2 [2]. نهج البلاغه, خطبه 126. 


اسراف. امکان استفاده دیگر افراد از امکانات موجود از میان می رود و در 
نتیجه شکاف و فاصله طبقاتی در جامعه ایجاد خواهد شد. 


نک مان استاف ۳ یراق 


با توجه به جامعیت مفهوم اسراف و نیز نسبی بودن این مفهوم, بیان برخی 
از مصادیق آن برای تببین حد اسراف در چارچوب آموزه های اسلامی 
ضروری می نماید: 


رویه و اسراف است. امام علی علیه السلام در این باره می فرماید: 


«ماقوق الکفاف اسراف1(۳) مصرف بی رویه شامل هر مصرفی می شود 
که بیش از حد کفایت باشد». 


نابه جا بودن؛ مصرف نابه جا و ناروا و هر نوع مصرفی که انسان را در 
انجام معصبت الهی و اعمال غیر مشروع یاری دهد اسراف و ممنوع 
اس سا ای ات هه آاسمی سا 


«... هن اعظی فی غیر حف ققد آسرفت(2) هر کس نابه جا مال و امکانات 
را هزینه کند, اسراف کرده است». 


اکر ضرق موب هیر تقم .ماه احوال کات شوه سراف ارت: 
او همچین ایتتاده تامیته و.تاکارا از.ضانم و امکاات فیر اسراف. ند 
شمان هی اند امام ضاون. علنه العلام می فر ار 


ص: 47 
ام هر ی 2 


2 [2]. همان. 
3- [3]. انما الاسراف فیما اتلف المال. الحیاه, جح 4, ص 232. 


اند از نوشیدن, استفاده بهینه نکند, لباس پذیرایی را همه جا بپوشد و 
هسته میوه ها را دور افکند.(1) 


دوه اناد و پی آمدهای منفی اسراف در نگرش دین 


آموزه های دین, افزون بر این که با خطاب های شدید, انسان مسلمان را 
از اسراف بر حذر داشته اند, با بیان برخی از اثار و پی امدهای منفی 
اسراف.؛ بر پرهیز از اسراف تاکید کرده اند. 


0 ات ی ۳ نک 
انسان فقیر لگدمال می شود. دیو فقر در نگاه دین موجب نقصان عقل و 
دین و تحقیر و عزلت و انزوای انسان است. چه بسا اسراف عده ای, به 
فقر عده ای دیگر بینجامد و نیز مصرف بی رویه امروز, فقر و فلاکت فردا 
را در یی خواهد داشت. 


امام علی علیه السلام می فرماید: «سَببْ الققر آلاسراف؛(2) یکی از 
عوامل فقر, مصرف بی رویه است». 


خداوند امکانات و منایع مورد نیاز انسان را ؛ ۱ و و کافی در 
اختیار او گذاشته تا با مصرف معتدل و در حد کفاف بتواند از آن استفاده 
کند. مصرف بی رویه موجب می شود افزون بر نابودی این اموال و 
امکانات. دیگر افراد انسانی نیز نتوانند از مواهب طبیعی استفاده کنند. 
امام علی علیه السلاممی فرماید: 


«آلاسراف یفنی الجزیل(3) اسراف به نابودی امکانات زیادی می 
انجامد». 


ص :48 
1- [1]. محمد ری شهری, میزان الحکمه, ج 2 ص 1296, دارالحدیت. 


2 [2]. الحیاه, ج 4 ص 320. 
3- [3]. الحیاه, ج 4, ص 256. 


ج‌( مصرف زیاده از حد, نه تنها منابع و امکانات را نابود قف: کند موجب 
هلااکت فرد و جامعه نیز می شود. خداوند در قران می فرماید: 


و أفْلَکَا الَمُشْرفین؛ و ما اسراف کنندگان را هلاک نمودیم. (انبیاء: 9) 


د) تحمیل هزینه های اضافی بر زندگی(1), نابسامانی و ناهنجاری(2), 
وابستگی اقتصادی(د), کاهش لذت, مطلوبیت(4) و... از دیگر اثار منقفی 


مفهوم لغوی اتراف. برخورداری و توسعه دادن در نعمت است و مترف 
کسی است که راحتی و آسایش, او را فریفته است و دارای نعمت زیاد و 
گشایش در بهره وری از دنیا و خواسته های آن است. از دیگر معانی 
2 تن اشابت ب خوش کر ات افسار گسیختگی, ناز و نعمت نز وود کی 

. است. به طور کلی, واژه اتراف در همه موارد معنای منفی و مذموم 
۳ و نتیجه ان طغیان و سوءاستفاده از نعمت است.(<ظ) 


اتراف. مصرف خودخواهانه و سیری ناپذیر کالاها و خدمات است که به 
ایجاد فاصله طبقاتی می انجامد. 


از نظر قران کریم: مترفان. کسانی. .هستند که غرن در لذت: و خوشن 
گذرانی, راه سرکشی و ناسیاسی نعمت را پيشه کرده اند. اینان در صف 
اول مخالفان انبیا قرار دارند؛ در حالی که به سبب ثروت بی حساب., خود 


قرآن کریم تکاثر, زیاده طلبی و فزون خواهی را از ویژگی های افراد 
مترف معرفی 


ص :49 


1- [1] . میزان الحکمه, ج 1 ص 117. 

2 [2]. الحیاه. ج 4 ص 49 و میزان الحعمه, ج 1 ص 119. 
3- [3] . میزان الحکمه, ج 1 ص 394. 

4 [4]. همان, ج 1, ص 121. 

5- [5] . دائره الفوائد در فرهنگ قرآن, ج 4, ص 81 . 


می کند.(1) 
اصل عدم اتلاف 


اتلاف, از بین بردن عین مال يا از بین بردن خدمات حاصل از عین مال 
است. در نظام اقتصادی سرمایه داری. اتلاف موضوعیت ندارد؛ زیرا 
منحنی مطلوبیت افراد مستقل از هم است و هر کس می تواند به هر 
میزان از کالایی بدون هیچ محدودیتی مصرف کند, ولی در نظام اقتصادی 
اسلامی, با توجه به این که توابع مطلوبیت افراد جامعه مرتبط با هم فرض 
می شود. اتلاف مذموم است؛ زیرا شخص هم خود و هم دیگران را از 
استفاده از کالاهای خاصی محروم کرده است. 


یاذاهری انن تکته ضروری است که. اتلاف تتها به مضراف مربوط نمی شود 
بلکه در بحث تولید نیز اتلاف عوامل تولید مورد نظر است. از طرفی؛ تمام 
کالاها و تروت هایی که در اختیار بشر است, به صورت امانت و برای 
عبادت در اختیار او است و نمی تواند دیگران و خود را از استفاده آن 
محروم کند که این همان کفران نعمت است. 

گاهی منظور از تجمل گرایی, زیبایی دوستی و ژینت است که در اسلام 
بدان سفارش فراوان شده است. قرآن کریم به افرادی که گمان می 


کردند, تحریم زینت ها و پرهیز از غذاها و روزی های پاک و حلال, نشانه 
ای هر ار 


فل من حَرَمّ زیته اللّه الّتی آخْرج لعبادو و الطیاتِ من الرژق. (اعراف: 
32( 


بگو ای پیامبر چه کسی زینت های خدا را که برای بندگان خود آفریده, 
ص:500 


1- [1] . حدید: 20. 


( و پاکیزه منع کرده است؟ 


بای افراد ا ۳ 0 7 1 0 « 7 اگر دیگران نیز 
بدون داشتن شایستگی از آن استفاده می کنند. 


افزون بر خطرات اخلاقی که برای جامعه دارد بر روند توسعه و به طور 
کلی اقتصاد جامعه تاثیرات سویی خواهد داشت. 


به عقیده ماکس وبر, اخلاق و سلوک عملی صحیح اقتصادی در رشد روح 
سرمایه داری ناثیر فراوان داشته است. از جلوه های اخلاق صحیح 
اقتصادی, پرهیز از زیاده طلبی, پر هیز از مصرف گزایی کاذب» ساده پوشی 
و دور بودن از تجمل زیاد و نامتناسب. فضا و فرهنگ عمومی در جامعه 


۱ ت‌. 


امام غلی علیه السلام با بر شمردن .شیره پیامبر ضلی الله. علیه و اله در 
نفی تجمل گرایی می فرماید: 


روزی که پرده ای رنگین و پرنقش و نگار بر در خانه آویخته بود: به 
همسری از همسرانش فرمود: آن را از برابر چشمانم دور بدار که هر گاه 
تحاهم بدآن عت افتور ماد وتا مسق آن فن. افتم ۱11 


به طور اجمال آثار و یی آمدهای نامطلوب تجمل گرایی را می توان چنین 
برشمرد: 


1 تجمل, رک اس 
طبقاتی بین مردم می شود. اگر روح مصرف گرایی جای این ها را بگیرد و 
کاج نشینی ملاک و معیار ارزش گذاری انسان ها شود, جامعه دچار 
دوگانگی ویران ِ#( ای خواهد شد که خسارت های کمرشکنی را در پی 


ص:1ظ5 


1- [1] . میزان الحکمه, ج 2. ص 898. 


منافی با شأن و اعتبار نظام می دانند و می فرمایند: «ساده زیسنی و 
زهدگرایی را فراموش نکنید ها کر اسف تخفلات ونیا کم دون بان .و 
اعتبار نظام جمهوری اسلامی ات پرهیز کنید».(1) 


2 تجمل گرایی, انسان را زیاده طلب می کند و بی تردید, زیاده طلبی, به 
تجاوز به حقوق دیگران می انجامد. تجمل گرایی جامعه را به سوی مصرف 
گرایی سوق می دهد و نیاز به تولیدات بحاته را افزون ففت. گنه تجمل 
رای از عواطف انسانی می کاهد, ارزش های اخلاقی را نابود می کند. 
مادی گرایی را تقویت می کند. کبر و خودفروشی در جامعه مرفه را 
کر ده می. که و ۳ 


3 آفت تجمل گرایی, جامعه را دچار بحران اقتصادی و افراد جامعه را 
دچار بحران روحی می کند. دلیستیی. یه وتا و حس افزون طلبی چنان در 
جان این جوامع رسوج می کند که امام باقر علیه السلاممی فرماید: : لمونه 
ازمند در دنیا کرم ابریشم است که هر چه بیشتر برخود می تابد و می 
پیچد, راه بیرون شدن خود را دورتر و بسته تر می کند تا از غم و اندوه می 
میرد.(3) 


اشرافی گری دولتی 


یکی از اصلی ترین آفات انقلاب اسلامی و موانع توسعه کشور, اشرافی 
گری دولتی است. گزافه نیست اگر گرایش به تجمل و دنیاپرستی در بین 
مسلمانان را از عوامل انحطاط مسلمین در صدر اسلام بدانیم. جرجی 
زیدان, مورخ مسیحی لبنانی می نویسد: «پس از ان که اعراب به 
کشورگشایی پرداختند. زر و سیم, غلام و کنیز به 


ص:52 


1- [1]. مجموعه مقالات کنگره بزرگداشت امام خمینی رحمه الله, ج 1, 
ص 109. 
2 [2]. گزیده مقالات کنفرانس تمدن اسلامی در انديشه سیاسی امام 


جزیره العرب روانه گردید و اندک اندک اعراب مسلمان به فساد و هرزگی 
گراییدند».(1) 


عالی ترین نمود اشرافیت در یک جامعه. اشرافیتی است که به کانون 
رسمی نظام دست پیدا می کند و دولت اشرافی را به وجود سوت آ ور 
اگرچه اشرافی گری فردی و پا اشرافیت بر پایه رفتارهای گروهی و 
سازمانی را نیز نمی توان نادیده گرفت. 


عفاضته شافیر آکره صضای الله‌علیه ۵ نس از تاسی »کشت ور قدیه 
این بود که دولت مردان باید از رفتارهایی که به نوعی بوی اشرافیت می 
دهد, پرهیز کنند, حتی اگر از راه مشروع باشد. البته نباید فراموش کرد که 
ممکن است یک فرد عادی بتواند در جامعه از راه مشروع به اشرافی گری 
برسد., ولی کسی از دولتمردان حکومت دینی نباید چنین باشد. حضرت 
علی علیه السلامدر نامه ای خطاب به شریح قاضی می نویسند: ای شریح, 
شنیده ام خانه ای به قیمت هشتاد دینار خریده ای و سند را امضا کرده ای 
و شاهد و گواهانی هم گرفته ای که این خانه از آن توست. .. . اگر از راه 
نامشروع به دست آورده ای که باید در محکمه عدل حاضر شوی و پاسخ 
بدهی. اما. اگر از راه مشروع به دست. آورده ای باید بیایی و به امیر 
مقمنان پاسخ بدهی. چه معنا دارد که شریح قاضی ما در جامعه ای که هنوز 
دچار فقر و فلاکت است. خانه ای اين گونه داشته باشد. 


اگر زمامداران در یک جامعه خصلت اشراف گونه پیدا کنند, به طبع, این 
خصلت در درون جامعه سرریز می شود. هر چه رفتارهای اشراف گونه در 
درون کانون اصلین, تظام و قدرت شیامن بیشتر شنود: تحلی: آن ذر جامعه 
و رفتارهای فردی هم افزون تر می شود. 


از آنچه گفته شد. می توان نتیجه گرفت که: راه رسیدن به یک اقتصاد 


سالم, 
ص:3 5 


- [1] . مجموعه مقالات بزرگداشت امام خمینی رحمه الله. ج 1. ص 
1104 


شکوفا, پوپا و دارای محتوای ایدئولوژیکی, کنترل مصرف و دوری از تجمل 
گرایی و زیاده طلبی و به ویژه ساده زیستی دولت مردان است. 


ص :54 


بخش چهارم:مصرف گرایی غربی و الگویمصرف در ایران 


اشاره 


ص:5 5 


مصرف گرایی غربی و روش های تروبج آن 


آنچه امروز اقتصاددانان شرمابه دار آن را کلید خوشعه می دانتده مصرقف 
و مصرف زدگی است. براساس نسخه هایی که این مکتب تجویز می کند, 
مصرف ۳ شاخصی از توسعه است. معنای دیگر این سخن آن است 
که سوخت موتور توسعه با مصرف آشکار تأمین می شود. ضرف ا نان 
همان مصرف نمایشی است که پیش از آن که ناشی از فراوانی منابع و 
کالاها و یا ناشی از پیشرفت فن آوری باشد, ناشی از ناتوانی دیگران در 
کر اه مخ نات ات 


روشن است که مصرف آشکار, به ایجاد فضایی آکنده از رقابت. همراه با 
حسادت در جامعه می انجامد که نتیجه ای جز طبقاتی شدن جامعه نخواهد 


جامعه نیز ممکن است تحت تاثیر اين فضا به مصرف کالاهای نمایشی 
تمایل پیدا کنند. اریک فروم, در تبیین وضعیت فعلی مصرف در جهان 
غرب و مقایسه آن با اقتصاد قرن نوزدهم می نویسد. «جامعه نوین ما 
[امریکا ] راه آورد دیگری نیز دارد که در گذشته وجود نداشت. این جامعه 
نه تنها کالا بلکه نیاز هم تولید می کند... سیستم اقتصاد کنونی ما بر 
حداکثر تولید و حداکثر مصرف استوار است. تکیه گاه اقتصاد قرن نوزدهم 
حداکثر صرفه جویی بود. اجداد ما خرید چیزی را که پرداخت بهای آن از 
عهده شخصی بیرون بود گناه و موجب فساد می دانستند, ولی آن گناه 
امر وز فضیلت شده است و فرد فارغ از نیازهای مصنوعی؛, خرید اقساطی 
تلقی می شود کسی که تلویزیون ندارد. فردی است غیر عادی که جایی در 
اجتماع ندارد. 


این روش ما را , به کجا می برد؟ پاسخ این است که افزایش بی حد 
مصرف: 


ص :56 


ای است. بهشت او نه مانند بهشت ادیان اسمانی که نوید برخورداری از 
نعمت های آن جهانی و هم نشینی با حوریان در آنجا داده شده است, : 
سوپر مارکت بزرگی است که همه چیز در آن یافت می شود. و او با جیب 
پر پولش می تواند بیشتر از همسایه اش خرید کند, ارزش چنان انسانی 
نزد خودش معادل دارایی او است و اگر می خواهد بهترین باشد., باید 
بیشترین ثروت را داشته باشد. 


با این برداشت, در چنان نظام اقتصادی گرچه مردم زیادی, بیشتر از 
مصرف خود دارند, ولی باز هم احساس نداری می کنند ؛ زیرا نمی توانند با 
تولید انبوه همگام شوند. این وضع انفعال, حلنند؛ عرص و از را افزایش می 
اس ی کی بت هت بای 
هست. طبقه مصرف کننده در تجمل غوطه ور است و زندگی انگل وار 
دارد.(1) 


وی در جایی دیگر می نویسد: «انسان معاصر بی گمان در زمان اوقات 
فراغت خود کنش پذیر منفعل است. او یک مصرف کننده ابدی است. اور 
نوشیدنی, خوراک؛ سیگار. سخنرانی, دیدنی ها,؛ کتاب و سینما را می بلعد. 
همه این ها مصرف می شوند, جهان یک چیز بزرگ برای اشتهای 
یک بطری بزرگ, یک سیب بزرگ و یک پستان بزرگ است. بشر به مکنده 
ای تبدیل شده است, او یک متوقع و یک ناراضی ابدی است».(2) 


از دیگر قبر کته های مصرف در جوامع غربی, اسراف و تبذیر است که 
اذل بر 
ص :537 


انتشارات مروارید, ص‌ دد. 
2- [2] . اریک فروم, جزم اندیشی مسیحی, ترجمه منصور گودرزی, چاپ 


پایه حرص و از و خودخواهی است. این مهم اینده حیات بشری را به 
ای ال ها ای سار اه من 
فراهم می کند. ولی حرص و از را نه.(1) شوماخر در کتاب _کوچک 
زیباست_ می نویسد. : «یی نظام صنعتی (امریکا) که چهل درصد از منابع 
اصلی جهان را برای تام نیازهای جمعیتی کمتر از 6 درصد جمعیت جهان 
مصرف می کند. تنها در صورتي می تواند کارآمد خوانده شود که در زمینه 
و سعادت, رفاه, صلح و آر افتشن؛ فرهنگ و هماهنگی به توفیق های 
عظیمی نائل ادخ 0 بر این واقعیت ضروری 
باق ام ایکا ال مین ی یی وان ون ات2۱۰ 


روژه گارودی نیز می نویسد: «در سال 1974 مجتمع اقتصادی اروپا 225 
رفت بهای میوه و سبزی را در بازار پایین بیاورد».(3) 


ولفگانگ زاکس نیز پی آمدهای سیر صعودی مصرف گرایی در غرب را 
چنین بیان می کند: «اگر مصرف سرانه انرژی جمعیت کنونی دنیا به سطح 
مصرف سرانه اهالی لوس انجلس برسد, برای رفع اين نوع نیاز مصرفی 
تقریبا به پنج برابر منابع کره زمین احتیاج خواهد بود».(4) 


شگردهای مصرفی کردن جامعه 
امروزه مصرف به حد اشباع رسیده ست و اقتصاد سرمایه داری در اکثر 


ص :8 5 


1- [1] . ائورلیو پچی, جهان در استانه قرن 21, ترجمه علی اسدی. ص 
259 

2 [2] . ناصر جهانیان جزوه آزستنت شناسی توسعه اقتصادی, پژوهشگاه 
فرهنگ و انديشه اسلامی, ص 121. 

3- [3]. همان. 

4- [4] . ولفگانگ زاکس, نگاهی نو به مفاهیم توسعه, فریده فرهی و وحید 
بزرگی, چاپ اول, 1375, نشر مرکز, ص 59. 


رشته های مصرف با مازاد تولید روبه رو شده است. بنابراین, صاحبان 
انديشه و تولید غربی در پی ایجاد نیازهای جدید مصنوعی و تحریک مصرف 
از راه های گوناگون در بین مردم جوامع غربی و غیر غربی هستند. 


شعارهای جامعه امروز در غرب., عبارتند از: بیلشتر, ان سوتر. سریع تر و 
ثروتمندتر. به اعتقاد یکی از برجسته ترین رسای اقتصادی اروپا باید مردم 
را یاری کنیم که هضم کنند: «هیج راهی جز این نیست».(1) 


شهروند کنونی در برابر مدها و جذبه ها, نه تنها از خود تهور و شجاعت 
نشان نمی دهد, بلکه مانند یک معتاد به مواد مخدر هر چقدر هم که وضع 


ازاین رو, اقتصاددان و سیاستمدار غربی در یک اقدام هماهنگ, راهکارهایی 


برای مصرفی باراوردن شهروند دهکده جهانی به شرح زیر پيشنهاد می 
کند:(2) 


تشویق می کند که لباس یکرنگ به خصوص کفش, کیف و جوراب یکرنگ 
بپوشند و وفتن آنها را جهربا شنه مره بوشیدند. دورن پربر ند همچنین از 
آنها خواسته می شود که در مواقع مختلف از لاک های ناخن با رنگ های 
مختلف استفاده کنند و درباره هماهنگی رنگ ها تبلیغات زیادی می کنند و 
اشیای اتاق نیز مانند فرش و پرده و تلفن متناسب با رنگ اتاق انتخاب 
شود. در هر خانه باید از هر یک از لوازم زندگی دست کم دو دستگاه وجود 
داشته باشد, مثلا دو یخچال و دو ماشین رخت شویی برای هر خانه ضروری 


است. 
هر فافل. ابو خندین اتومیل ی‌عدافل ده خانهه یکی برای سکونت:< انم و 
ص :59 


1- [1]. شوماخر, کوچک زیباست. ص 121. 
2- [2]. با استفاده از کتاب: تورم جهانی نوشته: ضیاءالدین هیئت. 


دیگری برای اقامت در ایام تعطیل داشته باشد. 


2 ترغیب عموم به نو دوستی و تازه جویی: مردم باید معتقد باشند کالایی 
که دو سال از عمر آن گذشته, کهنه و پوسیده است و باید دور ریخته شود 
و نباید ان را تنعمیر و دوباره استعمال کرد. برای تامین این منظور در 
تلویزیون و رادیو دور ریختن اشیای کهنه تشویق می شود و در تلویزیون به 
بچه ها نشان داده می شود که چگونه اسباب بازی های خود را بشکنند و 
آنها را دور بریزند. مواد غذایی در ظرف های آلومینیوم و دیگر مواد تهیه 
می شود و به فروش می رسد. پس از یک مرتبه مصرف, تمامی این 
ظروف دور ريخته می شود؛ وقتی از کارخانه داران سوال می شود که 
مفهوم کالاای بادوام چیست؟ به طور منفی جواب می دهند که کالای بادوام 
کالایی است که تا پرداخت آخرین قسط آن دوام داشته باشد. 


3 زود کهنه و مندرس شدن کالا تحت عنوان 61 0050 ۵ امنظور 
از اين برنامه این است که کالا طوری ساخته شود تا حداکثر پس از گذشت 
یک«شال از هد افادم و کالای یر خانشين .شود یا این کف کر مدث 
کوتاه خراب شود و قابل مصرف نباشد. برای نمونه, از عمر اتومبیل ها و 
لامپ ها نسبت به چند سال قبل, فوق العاده کاسته شده است. ضمنا برای 
این که مصرف کنندگان ناراحت نشوند. کالاهای تازه با طرح و استیل نو 
ان داده می شود. هدف از تغییر شکل به هیچ وجه بهتر کردن کالا نیست. 
بلکه هدف وادار کردن مصرف کننده به دور ریختن اشیای قبلی و جانشین 
کردن آن با کالای جدید است. برای نمونه, برای لباس خانم ها دوره ای در 
نظر کر فته می: شود و ناهن دامن را امه کاهن. ان ها بلتت هی کنند. چ 
برای این که خانم ها نتوانند دامن را با قیچی کوتاه کنند, تغییراتی در عرض 


شرکت های چند ملیتی و مصرف گرایی 
در دست گرفتن بازارهای جهانی برای کسب سود بیشتر, اصلی ترین هدف 
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تأسیس این شرکت هاست که تحت لوای شعارهای زیبا و فریبنده ای هم 
جون «یکپارچه سازی جهانی», با در دست گرفتن انحصارات تبلیغاتی به 


این هدف که با عنوان هایی مانند «دنیای بدون مرز» نیز تعریف می شود 
با استدلال های به ظاهر زیبایی همچون یکپارچگی مصرف و فرهنگی, برای 
استقرار و تداوم صلح, بیش از پیش زنط این شرکت ها دنبال می شود. 


این انحصارات. با تنوجه به منافع خودشان با جانشین کردن اخلاق مصرفی 
به جای اخلاق کار و همچنین به جای ترغیب مردم به مصرف «زندگی 
بخش» آنان را به مصرف «زند کی برانداز» تشویق می کند. شر کت های 
چند ملیتی, ضرف وا کلیت ارت صهر فی ی کین بو سر ان ان که 
فکر برقراری دموکراسی واقعی بین مردم باشند, دموکراسی مصرف را 
ترویج می کنند. همچنین با نشر ایدئولوژی فرهنگ مصرف در کشورهای 
جفان شتوضه این طرر کعکو را القا کردم اند کم‌هان: ظهد که انفال 
ایدئولوژی مصرف در توسعه اجتماعی و اقتصادی غرب و به ویژه امریکا 
موثر بوده است., در کشورهای جهان سوم هم اثر خواهد داشت. 


انحصارات ت تبلیغاتی, راه های مختلفی را برای در دست گرفتن بازارهای 
جهانی و ترویج روحیه مصرف گرایی برای کسب منافع بیشتر خویش 
انتخای ی کتتف اه ان له هی وان به نش ای هاه تجای ور 
تلویزیون و سینماء تسلط کامل بر شریان های اصلی اخبار, تحلیل های 
سیاسی در سراسر جهان, تولید و پخش داستان ها و چاپ و اعلان آگهی ها 
در نشریات؛ انتشار اخبار مربوط به سالن های مد و به نمایش گذاشتن 
آخرین مدل های پوشاک و وسایل و لوازم آرایش, پخش و توزیع آخرین 
ترانه ها و آوازها و رقص ها و سرانجام پخش اخبار مربوط به زندگی 
تصوضی هترسشگان و مشاهیر و ارسال چنین اخبار و اطلاعات به سراسر 
ی , اطلاعات قابل توجهی بر اذهان مردم به ویژه در کشورهای جهان 
سوم می گذارند. 
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از دیگر راه های نفوذ شرکت های چند ملیتی, دست اندازی به اهرم های 
برنامه ریز تصمیم گیرنده اقتصاد بین الملل تحت لوای برنامه های 

مشارکتی و همکاری است. ویژگی سیاست های اقتصادی که به گونه ای 
در راستای نظام سرمایه داری مسلط جهانی قرار می گیرد. خواه ناخواه 
ماهیتی مصرفی دارد. 


همچنین؛ شرکت های چند ملیتی برای ترویج روحیه ۱ 5 
کشورهای جهان سوم با احیا و برجسته کردن سنت هایی که زمینه مصرفی 
دارند. می کوشند مردم را به چشم و هم چشمی, الگوسازی. مدپذیری و 
اسآ 


رنه الگوی مضرف 


از آنجا که مقصد نهایی مصرف: خانواده است و بیشتر, زنان در خانواده 
عهده دار خرید خانه و به طور کلی مصارف زندگی هستند, به همین دلیل. 
زنان در ترکیب سبد مصرفی خانواده و در نتیجه, الگوی مصرف خانوار 
نقش به سزایی دارند. 

های. انار ضوفه جویی کنتمو آمکان :یس انواز با براخانواده فراهم 
اورند. 

در اين میان, آنچه زنان را از اتخاذ پبک الگوی مصرف منطقی و متناسب باز 


است. 


«مد» یک هوس عمومی است که از ضعف های روحی انسان (احساس 
کمبود و حقارت. چشم و هم چشمی و تمایل به اثبات برتری) سرچشمه 
می گیرد و از ان بهره می جوید.(1) 
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ک آ ‏ پرهش ۲ اریم باه اراس همرت باراد ارات دا که غادمه 
ارشاظات اخصاعیضی 49 


مدگرایی انحرافی است که بلاای جان جوامع شده است. هرچند در 
گسترش مد عامل روانی مصرف کننده بسیار موثر است., عوامل 
اجتماعی و اقتصادی مانند تبلیغات. عرضه بیش از حد کللا, ایجاد نیاز به 
مصرف و از همه مهم تر تهاجم فرهنگی اثر فراوان دارد. باید توجه کرد که 
مد کالای نو عرضه نمی کند؛ بلکه تنها موجب تغییر شکل و مشخصات 
ظاهری کالا می شود و هرچند به ظاهر در راستای ارضای سلیقه های 
۰ است. ولی باعث اتلاف وقت؛ پول و انرژی مصرف کننده می 

و افزون بر لطمه زدن به اقتصاد خانواده, اقتصاد کشور را نیز به 
سمت وابستگی سوق می د هد و مقدار قابل توجهی از درامد ملی صرف 
آن هزینه می شود. غالبا مجور این مصرف ها زنان هستند. -ااتول 
فرانس_, نویسنده فرانسوی می گوید: «اگر مرا مخیر کنند. از میان 
را برگزينم. می دانید از لابه لای کتاب خانه های دنیای آينده, کدام نوشته را 
انتخاب می کنم؟ شاید بگویید یک رمان يا تاریخ. ولی هرگز؛ زیرا رمان ها 
جز تکرار روابط عاشقانه مبتذل نیستند و تاریخ هم قسمتی خسته کننده 
است. من از میان آن تنها یک «ژورنال مد» انتخاب می کنم تا ببینم زنان 
چه لباسی می پوشند و خود را به چه ربختی در می اورند. همین نوجویی ها 
بیش از تمام فلاسفه و داستان نویسان مرا از چگونگی زندگی بشر اینده 
آگاه خواهد ساخت».(1) 


سخن آناتول فرانس, واقعیتی را با ابعاد اقتصادی, اجتماعی, فرهنگی و 

روانی خاطر نشان می سازد؛ زیرا پوشاک مردم, به ویژه زنان نشانه 

مهمی برای شناسایی تاریخ زندگی فردی و اجتماعی, میزان رفاه, تجمل 

ی ی 
به ظهور «مد» می انجامد. 


بنابراین, زن مسلمان ایرانی باید با پرهیز از هرگونه مد گرایی و چشم و 
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[- [1 ] . اطلاعات؛ مقاله نکاهن خذرا: به ابعاد شخصیتی زن» 5 آذر 1373. 


ها و ارزش های اسلامی و در راستای توسعه متوازن و همه جانبه کشور 
انچنان اتخاذ کند که روزنه ای برای اثرگذاری تهاجم فرهنگی غرب باقی 
نماند. 


شناخت و تحلیل الگوی مصرف ملی, از آن رهخفم است که.ها را در حت 
گیری و سیاست گذاری های کلان اقتصادی پاری می کند؛ زیرا مصرف.: 
سای ا تا دنر وی اروت 


باید بدانیم, نیروهای موثر بر الگوی مصرف ملی کشور چه هستند؟ آپا 
الگوی مصرف کنونی جهت گیری توسعه ای دارد يا ضد توسعه است؟ 
ضعف ها و آسیب های اصلی ی 
برای برطرف شدن این ضعف ها وجود دارد؟ و 


و 


ی یا وا ها 
هر چه مقدار مصرف اتاح هلت مفت یاس فرصت برای پس انداز و 
در نتیجه سرمایه گذاری بیشتر در جامعه فراهم می شود. 


الگوی مصرف جامعه ما در اين رابطه از چند نظر قابل تأمل است؛ : نخست 
ان که, سهم مصرف از درآمد ملی بالاست. آمار موجود حاکی از آن است., 
بیش از 80 درصد از درآمد ملی در سال های 1370 به بعد توسط خانواده 
ها و دولت مصرف شده است. 
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آنچه از داده های جدول ارایه شده می توان فهمید این است که سهم پس 
اتداد از در امد ملی به شیدت. کم است. عم ,را این مقدار پس انداز نمی توان 
به سوی انباشت سرمایه مطلوب و در ننلیجه سرمایه گذاری موّثر برای 
توسعه کشور گام برداشت. 


برای دستیابی به نرخ رشد اقتصادی 3 درصد در سال. می بایستی 5/22 
درصد از تولید ملی پس انداز شود که این نرخ در ايران بین 7 _ 10 درصد 


بنابراین, قناعت در مصرف از اموری است که جامعه ما سخت نیازمند آن 
است.(1) 


جدول _ تغییرات نرخ پس انداز طی دوره 77 _ 1365. 
سال 

نرخ پس انداز 
ناخالص 
خالص 

1365 

1۳19 

-/0 

1370 

5122 

9/9 

1373 

1۳18 


217 
134 
۱19+ 
2/7 
1375 
1۳22 
۱10 
136 
1/23 
2۱11 
137 
022 
۱10 
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1- [1] . اندیشه حوزه مهر و آبان 80, صص 177 و 178. 


با نگاهی اجمالی به قانون برنامه اول توسعه اقتصادی اجتماعی و 
که مصرف ملی در هر دو بعد خصوصی و دولتی فرا ی 
بوده است؛ به گونه ای که رشد مصرف خصوصی در آن دوره 8/7 درصد 
بوده است., در حالی که 7/5 درصد پیش بینی شده بود و مصرف دولتی نیز 
به جای 8/3 درصد پیش بینی شده به 6 درصد رسید. 


282 4/82 و 2/82 تارص بوده است. آفحیت ین و یراق 7 
_ وپی آن. وقتی روشن تر می شود که بدانیم نرخ رشد متوسط 
مصرف بخش های خصوصی و دولتی در کشورهای توسعه یافته به مراتب 
از رشد متوسط مصرف در ایران کمتر بوده است. این نرخ برای فرانسه 
2 درصد. هلند 7/2 و دانمارک 7/1 بوده است.(1) 


نامعقول بودن الگوی مصرف در کشور به حدی جدی است که برخی از 
مصارف در ایران رشد بالاتری نسبت به مصرفی ترین کشورها دارد. برای 
نمونه, رشد مصرف فراورده های نفتی در ایران در سال 1375 نسبت به 
سال قبل, 7/6 درصد بوده است... رشد مصرف فراورده های نفتی در 
ايران حتی از میانگین رشد مصرف در خاورمیانه و جهان نیز بیشتر بوده 
است و این در حالی است که رشد مصرف در خاورمیانه به طور متوسط 
کمتر از 6/2 درصد بوده است.(2) 


ب( درآمد ملی عاملی اضا در تعیین الگوی مصرف در یک کشور است. 
اگر منابع تجهیز درآمد هل در عین متنوع بودن از ثبات نسی برخوردار 
باشتد. می وان آلخو‌ی. مضرف:.مناشب: و .بر نامه ریزی شده. اي برآی آن 
کشور تدارک دید. 
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1- [1]. روزنامه رسالت, 26/5/74 
2- [2]. روزنامه همشهری, 9/5/75. 


در ایران, ذرامد ملی متکی بر درآمد. نفت. است. از طرقی: قیمت نفت 
تحت تا عواملی متعدد و غالبا سیاسی است. در واقع می توان گفت, , در 
بازار جهانی. صادرکنندگان عمده نفت به دلایلی نمی توانند قیمت کالای 
راهبردی خود را تعیین کنند و بیشتر قیمت پذیر هستند. بنابراین, مصرف و 
سرمایه گذاری و دیگر پارامترهای خرد و کلان اقتصادی کشور ما که متأثر 
از درآمدملی هستند با توسان قیفت نفت دجار نتوسان می قوند: 


ترا تمونه:. افز ابش قیمت نفت: در امد سالاته را بالا هی بزد و ذر تی آن 
مصرف و پس انداز افزایش می یابد. در ننیجه», در ناحیه مصرف برابر 
نظریه _فریدمن خون در فضرق. کنندم توهم درآند داتمی بنید فی. آید و 
نه درآمد زودگذر, تقاضا برای کالاهای مصرفی (داخلی و خارجی) بالا می 
رود و در نتیجه الگوی مصرف تغییر می کند. 


در ناحیه پس انداز هم تقاضا برای کالاهای سرمایه ای زیاد می شود. توهم 
درامدهای ارزی دانمت _ به دلیل صادراتی بودن کالا به وارد کردن فن 
آوری های پیشرفته می انجامد. صنعت ارزیر و وابسته به خارج می شود و 
الگوی تولید نیز تغییر می کند ؛ بنابراین, شکل دیگر دلاریزه شدن دلار است. 


ج‌( از درک آفت های الگوی مصرف ایران مصرف نمایشی و پرستیژی 
است ؛ ؛ به این معنا که مصرف زدگی در ایران نوعی تفکر جدید و تجدد به 
شمار می آید و به تعبیر چارلز هندی «حتی منشور پر لاف و گزاف شهروند 
انگلیسی [ایرانی] در عمل منشوری مرتبط با مصرف و مصرف زدایی 
است».(1) 


خریداری شده, بلکه به دلیل کسب موقعیت و منزلت بالاتر صورت می 
پذیرد که در اصطلاح 
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[- [1 ] ۰ چارلز هندی؛ عصر تضاد و تناقض, محجمود طلوع, نشر رسا.؛ ص‌‌ 
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ان را «مصرف پرستیژی» می نامند. 


دوزببری _ معتقد است که برخی مصارف به خاطر چشم و هم چشمی و 
۰« گذاشتن و بر اساس مقیاس های ظاهری مانند اتومبیل. لباس 

۰ برای کشت احترام و فخر فروشی. است که از آن باانام > قاتبز تقازش 
0 مصرف نمایشی و تقلیدی در بلند مدت. مانع افزایش نرخ 
رشد پس انداز می شود که غالبا از طریق القای فرهنگی و به کمک 
مجلات, فیلم و سفرهای خارجی از کشورهای پیشرفته به کشورهای در 


پیدیده تقلید از مصرف خارجی. نه تنها در بین مصرف کنندگان خصوصی که 
در بین ارگان های دولتی نیز به چشم می خورد؛ زیرا با خرید کالاهای 
خارجی, انگیزه مصرف پرستیژی به وجود می آید. برای نمونه, در حالی که 
برای تولیدات صنعت نساجی کشور تقاضای کافی وجود ندارد, مصرف 
کنندگان از انواع و اقسام پارچه و پوشاک خارجی در بازارهای کشور 
استقبال می کنند. 


مصرف نمایشی موجب می شود انسان در جامعه هویتی مصنوعی بیابد و 
به نوعی بت پرست مدرن گردد. اقشار محروم نیز برای سریوش گذاشتن 
به دردهای ناکامی نف خخص دریافت: اندی در آهد بهء ضمت تقلید مصرفی 
می روند و درآمد خود را در راستای تقویت سود تولید کنندگان تجملی یا 
وارد کنندگان ار ره هدز هی هرد 


ی ريشه در 0 های آگاهانه ۳ دارد. طی ات سا ها 
حرکت های نیاز آفرین و به اصطلاح «مانور تجمل» از سوی دولت در کنار 
نمایش رفاه زدگی و لوکس گرایی از طرف ثروتمندان موجب شد, مصرف 
افزایش يابد. 


جانشین شدن فرهنگ لوکس گرایی به جای ضروری گرایی و اخلاق عملی 
تجمل گرایانه مسئولان در قالب سمینارهای دولتی. واردات مدرن ترین 
اتومبیل 
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به ویژه از سال 1370 به بعد. واردات انواع کالاهای لوکس خارجی 
نمایشگاه های بین المللی اتومبیل و دیگر کالاهای مدرن در سال 1371 و 
امثال ان نشانه عزم دولت در تقویت رفاه طلبی بود. ساخت برج ها و 
رستوران های گران قیمت, هتل های چند ستاره, گسترش وسیع مسافرت 
های خارج از کشور, آزادی واردات انواع کالاهای آرایشی (حداقل تا اواخر 
3 ازادی ورود انواع سیگارهای خارجی, نوشابه های خارجی, اشیای 
هنری, اشیای داخل کلکسیون ها و اشپای عتیقه, ورود مروارید اصل. سنگ 
های گران بهاء زیور الات فانتزی. پر اماده و اشیای ساخته شده از پر کل 
های مصنوعی, اشیای ساخته شده از موی انسان و امثال آن از این حرکت 
حکایت می کند...(1) 


نکته قابل توجه در سیاست «مانور تجمل» که از طرف دولت اتخاذ شده 
تولید و عرضه نیزباید افزایش می یافت. و این مهم هرچند اتفاق افتاد, 
ولی با افزایش عرضه نه به دلیل تولیدات داخلی بلکه به دلیل واردات و 
آن هم واردات کالاهای مصرفی مانند اتومبیل سواری, یخچال فریزر نوار 

ی هس ای یا شا سس اسان انامه ان ان 
اما ات ایا جر ها ۱ 1 


که اساسی خر ور کت وی ضرف کین اسان نی است که 
ات مس مب ای سس ها نی رانا یس و از 


صاحبان این الگوها, جلوگیری از مصرف را عامل ضد تعادل و ثبات 
اقتصادی و 
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اه دار کر امه مقس 1 
2 [۰]2 ( 6۵۷۲5 ). 


در نتیجه ضد توسعه قلمداد کرده اند و دولت را به توسعه مصرف و 
افزایش تقاضای موثر موظف می دانند. اینان چنین استدلال کرده اند که 
مصرف انبوه به تولید انبوه و در نتیجه به انبااشت سرمایه می انجامد و 


نی ای من اکن با برس اخالی مس اش ارم 
ی ی ی ی ۱ 
تولیدی جدا و بر دومیناکید و از ۳0 ۳ 
امد خلیل. آن. شم نار جاضفه. اسزمابه داری به انباشت سرمایه بود. در 
مرحله دوم که تولید انبوه صورت می گیرد, مصرف به هر شکل به ویژه 
کالاهای مصرفی اعم از بادوام و بی دوام مورد نیاز جامعه سرمایه داری 


است. 


اين در حالی است که در کشور ما هنوز تولید به مرحله ای نرسیده که 
بتواند نیاز مصرفی جامعه را تامین کند و با این روند بین میزان مصرف و 
تولید داخلی هر روز شکاف بیشتری ایجاد می شود؛ به تعبیری نمی توان 
تولید بنگلادشی داشت و مصرف امریکایی. 


و) توزیع نابرابر درآمد و شکاف طبقاتی, یکی از موانع اساسی ایجاد الگوی 
مصرف منطقی و متناسب در کشور ماست. 


_ دیوید کلمن _ می نویسد: «نوزیع درآمد عامل مهمی در نعیین الگوی 
مصرف با ترکیب مصرف کل در جامعه می باشد؛ زیرا: 


اولا گروه های متفاوت درآمدی, سبد کالایی متفاوتی را مصرف می کنند. 
احتمال می رود که توزیع درامدی به شدت نابرابر. تقاضا برای کالاهای 
مصرفی بادوام, کالاهای تجملی و غیره را افزایش دهد و تقاضا برای اقلام 
ثانیا تغییر در ترکیب مصرف کل به تغییر ترکیب واردات می انجامد؛ زیرا 
گروه های متوسط درآمدی _ به احتمال 
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بای کالاهای ماتنای ما کالاهای نم فدم داقن را مصرف می زره 
(هر چند ممکن است فقیران نیز از چنین کالاهایی استفاده کنند). در نتیجه, 
صنایع موجود اغلب به تولید کالاهای غیر ضروری مورد نظر طبقات ثروتمند 
می پردازد. 


تالتا افزایش واردات نیز موجچب 4 شدن وضع تراز پرداخت ها می شود. 
هم چنین ممکن است بخش های دیگر نتوانند سبت به افزایش تقاضا به 
اندازه کافی واکنش نشان دهند؛ . در نلیجه فشارهای تنورمی بروژ می کند و 
در این جا انچه انسداد ساختاری (۱۵0۲۷ 01۳9۱11 1]و)نامیده می شود 
تحقق می یابد».(1) 


متأسفانه. در سال های اخیر شاهد و ناظر پیدایش بدیده های اجتماغی و 
به ویژه اقتصادی غیر مترقبه ای در کشور, هستیم که هیچ گونه تطابق و 
تناسبی با ارزش زیربنایی و اساس عدالت اسلامی ندارد. ظهور پدیده های 
ناهنجاری مانند روند فزاینده افزایش شکاف طبقاتی, پیدایش اقلیت ممتاز 
و مرفه 15 درصدی که 85 درصد ثروت جامعه را به قبضه خود دراورده 
است, رشد قارچ گونه برج ها و کاخ های چند میلیارد تومانی و اتومبیل های 
لوکس و گران بها حتی چند صد میلیون تومانی در تهران که برخی از 
مسئولان هم به آن معترف و معترض ان شده اند, از شواهد بارز و موید 
اين ادعاست.(2) 


راهکارهای 4 پیشنهادی 


انهتفت چانتم مرج | علاهای خارضی سم کالاهای یال 
است.(3) در 
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1 11 ] : دیوید کلمن: افتضادشناسی توسخه تیافتکی. فرخمه خلامرضاً آراد, 
2 [2] . ماهنامه صبح. سال دوم ش ۵2 ص 75 و همچنین نک: کیهان 
29/75 ۱ 

3- [3] . لسترتارو. الگوی مصرف درونی ژاینی ها را عامل توسعه آنان می 
داند و می نویسد: «تنها 16 درصد زاینی ها معتقدند که در صورت ارزان 


تر بودن, باید کالاهای خارجی مصرف گردد». این در حالی است که در 
کشور ما, برخی حاضر نیستند کالاهای داخلی را که گاه از کیفیت بالاتری 
برخوردار بوده و حتی قیمت عمتری نسبت به کالاهای خارجی دارند, 
مصرف کنند. لسترتارو,. رویارویی بزرگ, عزیز کیاوند. چاپ اول, 1371, 
ص 163. 


وضعیت فعلی با وجود این که در بسیاری از زمینه ها, تولید داخلی می 
تواند نیازهای جامعه را تامین کند, مصرف کنندگان ترجیج می دهند 1 
کالاهای مشابه خارجی استفاده کنند که این گرایش را می توان ناشی از 
باورهای فرهنگی شکل گرفته در طی سال های متمادی و نیز کیفیت غیر 
استاندارد داخلی (در بیشتر موارد) دانست. 


بدیهی است که اصلاح انگیزه مصرف و جهت دهی گرایش مردم به سوی 
کالاهای ساخت داخل با صدور بخشنامه و... انجام نخواهد شد؛ بلکه از 
طریق ارتقای فرهنگ مصرف و تولید جامعه ممکن خواهد شد. مردم باید 
احساس کنند که تحمل فشارهای ناشی از کاهش مصرف و با تغییر 
گرایش به سوی مصرف تولیدات داخلی در نهایت به نفع خودشان است و 
به ایجاد نوعی اقتصاد و روابط اجتماعی درونی و مطلوب می انجامد. 


باید فرهنگ اعتماد به کالای داخلی در جامعه را نهادینه کرد و با تقویت باور 
عمومی نسبت به کالاهایی که ازموده شده اند الگوی مصرف داخلی را 
بهبود بخشید. برای بهبود کیفیت تولید باید نظام توزیع را نیز بهبود بخشید؛ 
زیرا در شرایط کنونی بازار, سهم عوامل توزیع از سود بیشتر از 
تولید کنندگان است و این کیفیت تولید داخلی را تحت الشعاع قرار می 
دهد. 


این که به غلط روی برخی اجناس عبارت «برای صادرات» حی می شود, 
این گونه وانمود می شود که ما در داخل تنها کالاهای بنجل مصرف می 
کنیم. بنابراین, باید جنس بهتر را مصرف کنیم. باید دانست که توجه به 


ص :72 


2 از سوی دیگر, وضعیت نابهنجار مصرفی جامعه طوری است که تنها 
تا وا رل ۱ ای رل رای میات ترا 
مصرف و ریاضت و قناعت و... راه را برای رسیدن به اقتصادی سالم و 
شکوفا و پویا بر پایه اصول ایدئولوژیک اسلامی هموار کند. 


3. الگوی مصرف را نمی توان تنها با افزايش قیمت ها تغییر داد, بلکه باید 
در کنار روش های تبلیغاتی و آموزش و برانگیختن مردم به شیوه زندگی, 
امتیازهای مالیاتی پیش بینی شود پا مجازات ده هایی در مورد اسرافگران 
اعمال شود. 


ها صرق اتلد ول بو اب انکانات وق انتلایی. 
دین می تواند یک عامل موّثر در تغییر مصرف و منتقد تاتیر ات مخرب آن 
باشد. عالمان دین می توانند با تکیه بو اخو رخ های دینی و الگوهای 
برانگیراننده مردم رانبه معدود کرون امیالشان بة کالاه و تجارب مصرفی 
ترغیب کنند. جهت گیری ارزشی. شروع مفیدی برای نقد دینی. از مصرف 


بخش پنجم:همراه با برنامه سازان 
اشاره 
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تلویزیون بر قدرت فکر و نوع اندیشه و شیوه تفکر و رفتار فردی و 
اجتماعی و حتی چگونگی گذراندن اوقات فراغت و ایام تعطیل انسان ها و 
به طور كلي بر تکوین و تخریب فرهنگ ملت ها تأثیر چشم گیری دارد. 
عمق این تاثیر به حدی است که رمک لوهان_ در این باره می نویسد: 
«برای حصول به درک واضح و شناخت روشنی از یک فرهنگ, باید به 
مطالعه ابزارهایی پرداخت که در آن فرهنگ برای تبادل افکار و مبادله پیام 
ها به کار گرفته می شود».(1) برای نمونه, در تحقیقی که بر روی افراد 
بالای 12 سال در مورد نقش تلویزیون در پر کردن اوقات فراغت آنان 
انجام شده, نتیجه گرفته شده است که 3/85 درصد این افراد اوقات 


فراغت خود را به تماشای تلویزیون می گذرانند. 


ار رسانه 9 بر مخاطبان در مقایسه با دیگر رسانه ها (رادیو, 
مطبوعات. سینما ۲ و.. 0( به مراتب بیشتر است. شعاع تاننز تلویزیون, تمامی 
شاخه ها و موضوعات وجدان و شعور و آگاهی های عامه را دربرمی گیرد. 


دامنه بان تلویزیون در عین گستردگی, به مانند شمشیر دولبه ای است که 
هم می تواند در پیدایش فرهنگ وین بر پایه اصول و انديشه های انسانی 
ای ات اد سس هی ای ره ی ی 
تلود نون انم ه مصالم اقداه محووی ۲ اشین رواظ ال اسنای 


د. 


_مروقسور الیزایت توتل توق مان_ ‏ اسان کرسن. انفورمانک دانشگاه 
مانسن. المان _ می نویسد. : «همان طور که نسبت به از بین رفتن جنگل, ها 
و تخریب محیط زیست, 
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1- [1] . نیل پستمن. زندگی در عیش و مردن در خوشی, صادق طباطبایی, 


آینده نگری و طراحی می کنیم, لازم است در مورد فرهنگ آینده جامعه 
خود نیز بیندیشیم. فرهنگ ما که بر اساس کتابت و رشد سواد عمومی و 
شکوفایی و گسترش دانش استوار بوده است, در اثر گسترش تلویزیون رو 
به ویرانی نهاده است».(1) 


شاید دلیل جذابیت تلویزیون, قزر کون اجتماعی بودن آن باشد, ولی آنچه 
مهم است. این که تلویزیون امروزه در بنیان های خانوادگی ريشه دوائده و 
به شدت در چگونگی گذران مردم اثر گذاشته است. تلویزیون سبب می 
شود که در شیوه های رفتاری افراد, تغییراتی به وجود اند اکثر پژوهش 
های مخاطب شناسی در تلویزیون این فرضیه را تایید خی کنر در این 
میان؛ به جرئت می توان گفت: رفتار مصرفی انسان ها؛ بیشتر از هر 
متفیر دیگری, نجت تخت تابر قدرت رسانه و به ویژه تبلیغات ۵ هت های 
تلویزیونی تغییر کرده است. 


گاه همین مسئله, ابزاری برای تخدیر و تباهی ملت ها بوده است. به اعتقاد 
امام خمینی رحمه الله «رادیو, تلویزیون. مطبوعات و سینماها و تئاترها از 
ابزارهای موثر تباهی و تخدیر ملت ها خصوصا نسل جوان بوده است و از 
آنها [می توان ] برای درست کردن بازار کالاها, خصوصا تجمل و تزئین از 
هر قماش؛ از تقلید در ساختمان تا نوشیدن و پوشیدن و گفتار در فرم آنها 
استفاده کرد. ما دزد را بیرون کرده ایم, اما خودمان را پیدا نکرده ایم».(2) 


بنابراین. رسانه ها و به ویژه تلویزیون می توانند مصرف کننده را به دو 
جهت سوق دهند. با دادن اطلاعات غلط و پیام های فریبنده, بر نحوه 


ار 
اشاعه دهند و به همین 
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1- [1] . روزنامه اطلاعات, 2 آبان 1375, ص 6 مقاله انحطاط فرهنگ در 


2 هه ورن کین روا 


طریق موجب اتلاف منایع و دور شدن آنها از مسیر توسعه شوند و از سوی 
دیگر, این وسایل می توانند با دادن اطلاعات صحیح و لا زم به حجم 
معلومات و تعلیم و تربیت مردم بیفزایند و به فرهنگ و پیشرفت و سطح 
زندگی کمی کنند. به تعبیر رساتر «هدایت تقاضا به سمت و سوی مطلوب 
و راهنمایی تولید کننده در جهت تولید بهتر». 


تبلیغء واژه ای عربی و به معنای رساندن يا ابلاغ یک پیام از طریق 
است.(1) 


در متون جامعه شناسی نیز تعریف های متعددی برای واژه شده است. 
قدر مشترک تمامی اين تعاریف, این است که در تبلیغات, هدف تحت تأثیر 
قرار دادن رفتار انسان هاست. در فرهنگ اسلامی تبلیغات معنایی متفاوت 
دارد. امام خمینی رحمه الله می فرماید: «تبلیغفات. شناساندن خوبی ها و 


تشویق به انجام آن و ترسیم بدی ها ۵ نان دادن زام. کرد من از آن 
است».(2) 


تبلیغات بسته به اهداف و ماهیت خود. می تواند آثار مثبت و منفی فراوان 
داشته باشد. برای نمونه, با تبلیغات فرهنگی و تبلیغاتی که جنبه آموزشی و 
اطلاع رسانی دارد می توان به حس هم توف کم و تعلق اجتماعی و 
همدردی مردم کمک کرد. 


تشکیل نمایشگاه ها, توزیع نمونه های مجانی, ارائه جوایز. خرید برنامه 
های تلویزیونی, تزیین ویترین, نصب نون و... فعالیت های تبلیغاتی است 
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1- [1] . محسن خندان, تبلیغ اسلامی, دانش ارتباطات اجتماعی. سازمان 


تبلیغات اسلامی, ص54 و 5د. 
2- [2]. روزنامه جمهوری اسلامی, 15/1/1368. 


در بحث تبلیغات آنچه اهمیت دارد. پیوند آن با رسانه و در نتیجه تأثیر آن دو 
بر مصرف است. صنعت تبلیغات رشد واقعی خود را مرهون جذاب ترین 
رسانه قرن بیستم, تلویزیون است. تلویزیون امیزه ای از جاذبه های صوتی 
و تصویری است که می تواند عطش مصرف را در مخاطب ایجاد کند. 


پیوند رسانه و تبلیغات هم می تواند روند مصرف مردم را به سوی فرهنگ 
اسراف و ابتذال سوق دهد و هم می تواند با رعایت الگوها, معیارها و 
هنجارهای موجود و با افزایش اگاهی مردم به توسعه کشور نیز کمک کند. 


در این بخش, آثار پیوند رسانه و تبلیغات با مصرف در غرب. اسلام و ایران 
را بررسی می کن 


رسانه, تبلیغات و مصرف در غرب 
اشاره 


در جوامع صنعتی. مصرف گرایی معلول آمیزه ای از علل مختلف اقتصادی, 
اجتماعی, روانی؛ سیاسی و غیره است. در این میان تبلیغات در ترویج و 
تزریق روحیه مصرف گرایی نقش اساسی دارد. زیرا که تبلیغات یکی از 
ف بت سای ای شام من است: ای حت. فسات ۰ 
بازرگانی یک ضرورت انکارناپذیر برای سرمایه داری صنعتی است. تولید 
انبوه, مصرف انبوه را نیز باید به همراه داشته باشد؛ زیرا در غیر این 
صورت سبب رکود اقتصادی می شود. مصرف انبوه موجب ماندگاری 
سرمایه داری صنعتی است. 


تبلیغات کالاهای مصرفی در غرب, چنان فراگیر است که کونی اگر تبلیغات 
نباشد, تمام جلوه های زندجین معاصر رتش دیگر به خود خواهد گرفت؛ 
چون که تز دهکده جهانی بر پایه پیش فرض های ارتباطات است که 
تبلیغات کالاهای اقتصادی نیز از نمودهای آن است. 


بنگاه های تبلیغاتی, از طریق ایجاد پیوند ذهن بین کالاهای ضروری و کسب 
ص :78 


ژند کی طبقات بالای اجتماعی کالاهای خود را می فروشند و میل مصرفی 
را در بین اقشار کم درآمد جامعه القا می کنند. هدف آنها, هدایت و کنترل 
رفتار خرید و سوق دادن مصرف کنندگان به سوی کالایی به جای کالای 
دیگر است. آنان تلاش می کنند. مصرف کنندگان را از وجود کالایی خاص 
آگاه کنند و از اين طریق, مردم را به اتخاذ تصمیمی ویژه متقاعد کنند که 
تور عضو ان توا اس 


مجله فورچین, درباره دامنه انز تبلیغات بازرگانی می نویسد: «شهروند 
امریکایی از دمیدن روز تا لحظه ای که به بستر می رود, در یک حالت 
محاصره به سر می برد زیرا عملا آنچه می بیند. می شنود, لمس می کند, 
فروخته شود.. . شیوه 7[ تبلیغات تجاری بر اساس 
فرمول هیتلر در کتاب «نبرد من» در مورد تبلیغات الستواو ایست. 3 می 
ات کون ار فا ای اتید خران وه ۱ 
برای آگهی یک کنسرو و غریزه جنسی را برای آگهی یک جوراب يا یک 
اتومبیل آخرین سیستم تحریک کنید. 

نوبسنده کتاب _آینده سرمایه داری_ می نویسد: ... چیز دیگری را که در 
غرب ناخوشایند می بینم. موضوع تبلیغ کالا و ارزیابی است. تبلیغات تجاری 
با استفاده از بلاهت بشری به صورت هنری مستظرفه در آمده است. در 
حالی که دو سوم جمعیت دنیای کنونی, محتاج ابتدایی ترین نیازهای زندگی 
هستند, به زور تبلیغات کالاهای غیر لازم را به خورد مردم می دهند, این 
یکی از وجوه زشت جامعه متمدن است».(1) 


هزینه های تبلیغات نیز در غرب سرسام آور است. با نگاهی اجمالی به این 
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هزینه ها می توان دریافت که گاهی از هزینه های تولید هم بیشتر است و 
سرانجام به قیمت کالاها و خدمات افزوده و به مصرف کننده منتقل می 
شود. یا ممکن است وقتی که تولیدکننده به دلیل تبلیغات مجبور به افزایش 
تولید شود, بعد از به دست آوردن اعتماد مردم, با خارج کردن رقبای دیگر 
از میدان, کیفیت محصولات خود را پایین می آورد؛ زیرا از اعتماد مردم 
سوء استفاده می کند. 


هر آمریکایی, روزآنه, به طور متوسط در معرصض 15900 اکهف تبلیغاتی 
قرار می گیرد؛ تنها از طریق رادیو و تلویزیون 117 پیام تجارتی به خانواده 
ها داده می شود. در یک برنامه نیم ساعته تلویزیونی, 15 ی 
در فواصل آن اعلان های بازرگانی پیخش می شود. طبق برآوردهایی که 
شده است., هر سال حدود 20 میلیارد دلار صرف مخارح تبلیغات تجارتی 
می شود. در این کشور. سالانه حدود 16 میلیارد کاغذ حاوی تبلیغات 
بازرگانی به وسیله پست برای مردم ارسال می شود و. ۰ .(1) 


ویژگی های آگهی های بازرگانی در غرب 


آگهی های بازرگانی در جهان غرب, افزون بر آنچه بدان پرداخته شد؛ دارای 
ویژگی ها و پی آمدهای منفی دیگری است که به برخی از آنها اشاره می 
شود. 


یک _ موجب از خود بیگانگی انسان می شود: از خود بیگانگی یعنی این که, 
انسآن به دلیلی از خود و اوضاع و احوال محیط و شرایط شخصی زندگی 
اش فاصله بگیرد و رفتار و کردارش را مقید به تقلید کورکورانه از دیگران 
کند. تبلیغات بازرگانی غربی, شیوه خاصی از زندگی را که مشخصه اصلی 
هی را رای ی سحاعف آا هس رنه اس ی اه 
می کند. در نتیجه؛ شعور اختماعی: محتوای افکار عمومی و مراودات 
مردمی کاملا متاثر از تبلیغات بازر کاتن و رویکردی عوامانه و سطحی نگر 


دارد. 
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1- [1] . تورم جهانی, ضیاءالدین هیئت, انتشارات مرکز آموزش مدیریت 
دولتی 


مارکوزه_ ۰ نویسندگان مکتب فرانکفورت می نویسد. : «انتخاب آزاد, 
از میان انواع مختلف و فراوان کالاها و مات که کنترل اجتماعی را بر 
تب دشوار و با ترس همراه می سازدر به هیچ وجه نمایانگر اک 

, بلکه در اصل حمایت از, از خود بیگانگی است. از خود بیگانگی 
مفهومی است برای اشاره به جدایی فکری و فیزیکی مردم از یکدیگر و 
جدایی واقعی از فعالیت و جامعه. جهان اجتماعی جدید., مادامی که فرهنگ 
توده ای نوین _ 0 تبلیغات بازرگانی _ تلاش می کند کمبودهای 
زندگی اجتماعی واقعی پا زندگی خصوصی افراد را پنهان کند, کاری جز 
تنزل مردم از انسانیت و از خود بیگانگی انجام نداده است». 


دو _ جنبه پرستیژی دارند: به اين معنا که در آگهی های بازرگانی جنبه 
نمایشی و پرستیژی کالا مورد نظر است و مصرف کننده برای خودنمایی به 
آنها روی می آورد. مصرف کالاها و محصولات خاصی برای نشان دادن 
تروت و جایگاه اجتماعی است. برای نمونه» اتومبیل کادیلاک_ در ایالت 
متحده و _مرسدس_ در اروپا به نماد موفقیت و تعلق به طبقه ثروتمند 
تتذیل شده انیفت: .در یج بیام اضلن اعهی بای کانی این اشت: که اد 
می خواهی زندگی خوب داشته باشی باید کالاهای گران قیمت بخری. 
شخصیت و اعتبار و ارزش هر فرد به مقدار ثروت و دارایی او و نوع 
باید توجه کرد که شادی و جذابیت و رضایت مخاطب و مصرف کننده تنها و 
تنها منوط به مصرف کالای خاصی است. 


کیفیت کالاها و خدمات فدای ظاهر شیک و بسته بندی مطبوع ان می شود. 
_ورنون کلمن, در کتاب خود _فشار روانی زهراگین و اندوه قرن بیستم_ 
می نویسد: «در 20 سال اخیر. سازمان های تبلیغاتی دریافته اند که با 
توسل به ظاهر پرستی می توانند, انواع کالاهایی را که در واقع نیازی به 


ص: 01 


سه _ ظاهر فریبی و ظاهر پرستی: در تبلیغات بازرگانی غرب, محتوا و 


برمی خیزید. صورتتان را با صابون مخصوص گران قیمتی می شویید که 
تولید کنندگان آن می گویند, صورت شما را خوشبو خواهد کرد. تقریبا به 
هر کاری دست می زنید, آن هم نه برای این که خودتان می خواهید, بلکه 
از ترنن ترستدعی با تاخمشاییدی طاهرتان نود حیکران جر خالن. که این 
همه, ساخته سازمان های تبلیغاتی است که غرورهای طبیعی و جزیی را 
یدیل به اضطرات‌ ها نمی کرجه اند تا اند ار اما سودتوتد »۱۱۰ 


کنت گالبرایت_ _ اقتصاددان امریکایی _ نیز در کتاب _جامعه متمدن, 
فتفد آاست. که موتشتتنیه های آگهی دهنده. نمی گذارند, مردم مطابق 
درآمد خود هزینه کنند؛ یدیشر از ان رو به وجود آمده اند که تمایلات 
جدید را در مردم برانگیزند و احساس نیازی در آنها پدید آورند که پیش از 
آن وجود نداشته است.(2) 


چهار _ درآمد زایی رسانه: در غرب.: زتاته.ها به دراد حاضل. از اکهی 
های بازرگانی وابسته اند و بنابراین اتخاذ هر تصمیمی که در راستای 
سفارش دهندگان آگهی های بازرگانی نباشد, به قطع سفارش و در نتيجه 
فلج شدن رسانه می انجامد. ب: طوز کلی: من عوان. کفت: اجهت.های 
بازرگانی در غرب مجال اندیشیدن را به مخاطب نمی دهد و با القای 
انديشه ها و تلقی های تک ساختی (مادی و سودیرستانه) سعی در تبیین 
راه و رسم زندگی افراد دارد. تبلیغات بازرگانی تجلی خواسته های کاذب و 
روزمره است. در تبلیغات بازرگانی به عقیده اریک فروم, مصرف کننده به 
دلیل انسان بودنش احترام ندارد, بلکه به خریدار بودن او توجه می شود. 
تبلیغات بازرگانی عامل شست وشوی مغزی است. از خود بیگانگی 
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1- [1] . ورنون کلمن, فشار روانی زهرآگین و اندوه قرن بیستم, ترجمه 
محمدرضا نیکخو,. محی الدین غفرانی و داود شریفی, انتشارات ازاده, 
تهران, 1373, ص 137. 

2 [2]. پژوهش و سنجش سال نهم. ش 29, بهار 1381, ص 119. 


کم واری شدن ارزش ها, جانشینی صضد آرزش ها و سرانجام, استحاله 
ی یت 


شیوه های ارائه پیام بازرگانی در غرب 


در این بخش, به اجمال به برخی از شیوه های ارائه پیام بازرگانی در 


1 در آگهی بازرگانی سعی می شود با توسل به انواع نیرنگ ها, ذهن 
مخاطبان را به گونه ای قرف کم که فرصت پردازش ی 
استدلال های مخالف را در ذهن خود پیدا نکنند. برای این منظور با 
استفاده از دو عنصر فشردگی زمانی و سرگرم کردن حواس. مخاطب 


زیرا مخاطبان با فشردگی زمان, توان کمتری برای طرح استدلال های 
مخالف دارند و از نظر روانی مخالفت با محتوای اگهی های با زمان 
فشرده تر, دشوارتر است. 


از طرفی, برای سرگرم کردن مخاطب با روش های گوناگون همچون 
استفاده از ترانه های موزون» ِِ نواز و خیره کننده و.. ۰ از 
پردازش پیام توسط مخاطب جلوگٍ 


2 گاهی برای تبلیغ کالاء از عنصر روانی «ترس» استفاده می شود. بدین 
معنا که برای برانگیختن و جهت دادن به افکار عمومی, شرایط و فضا را 
طوری جلوه می دهند که گویی استفاده نکردن از کالایی خاص, پی آمدهای 
جبران ناپذیری برای مصرف کننده در پی خواهد داشت. 


کاهت ایشاد ترسن بر آی ترطیب: مردضه ملا برای غذم استفاده از تکار و نا 
مواد مخدر است که در این صورت؛ پسندیده است, ولی گاهی برای 


ترغیب به مصرف کالاهایی غیر ضروری و حتی مضر ازاین روش استفاده 


0 ۳ 
موانعی در راه 


ص:63 


دستیابی به آن بر جذابیت آن افزوده می شود و در نتیجه بهتر به فروش 
می رسد. یک ضرب المثل قدیمی می گوید: کمبود, دل ادمی را شیفته تر 
«برای افراد زیر 18 سال ممنوع است» حساسیت ها بیشتر شود و در 
نتیجه» افر اد بشتری برای تماشای آن روانه سیتما شوند. با توجه به قدرت 
محصولات کمیاب و غیر قابل دسترس در تغییر ادراکات و برانگیختن 
احساساتمان. عجیب نیست که مبلغفان, اغلب از شبح يا تصور یک شی ۶ 
دلخواه برای اقناع کردن استفاده می کنند. ما این پدیده را «دام 


موهومات» می نامیم. 


4 از دیگر روش های تبلیغات در غرب. استفاده از نمادها و اصطلاحات 
کلیدی مناسب به عنوان ابزاری برای اطلاع مخاطب از ارزش و پذیرفتنی 
بودن پیام است. 


برای نمونه, گاهی برای تبلیغ کالایی از برچسب هایی همچون «کم 
چربی», «بی ضرر برای محیط زیست». «کم کالری». «بی خطر» و 
استفاده می شود. 


5 مقایسه محصول با محصولات رقیب: بدین طریق نام محصول در ذهن 


6 . تکرار: گاهی, در یک مدت زمان دو يا سه دقیقه ای میان برنامه ای, 
تبلیغ یک کالای خاص چند بار تکرار می شود. در این روش سعی می شود با 
تکراز نام.یک محضول:ذر زمان های: تزدیی به. همم ذهن مخاطت با ان اشنا 
شود. تکرار پیام ها, تصاویر و شعارهای ساده. می تواند شناخت ما را از 
کند. البته نباید فراموش کرد که گاهی تکرار زیاد نتیجه عکس می دهد. 


رسانه اسلامی و الگوی مضرف 


اشاره 
رسانه اسلامی, رسانه ای است که با اصول و آموزه های اسلامی منطبق 
باشد. به 
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تست تب رسانه اسلامی سای نمی انیت ۶ 
فا ای ای اما ی 
لعب او در حیات چند روزه دنیا. امام خمینی رحمه اللهمی فرماید: «رسانه 
های جمعی عموما و رادیو و تلویزیون خصوصا, باید در راستای تعالی روح 
ای اک ای ات توا او وا روت 
کنند».(1) 


بنابراین, به جای این که سرگرم کردن و سرگرم شدن را چارچوب طبیعی 
۳ تولید برنامه ها در همه شتئون زد حف انسانی بدانیم, باید توجه کنیم 

که رسانه خود یک پیام است. هر برنامه تلویزیونی, حتی در قالب نمایش و 
سرگرمی, باید اموزش و اگاهی دادن بنیادی به بینندگان و افکار عمومی را 


تلوپزیون, مهم ترین نقش را در خودسازی و خودآگاهی و تفاهم با خویش 
در فرهنگ و بر فرهنگ ما دارد؛ بر تیاب چهره ای که از 0 5 
برنامه های تلویزیون ترسیم می شود الگو و نمونه ای برای تصوير کلی 
خود جهان مق شود بم .غبارت: ذبکرد خهان آن کوته. دیدن می. شود که 
تلویزیون آن را در صحنه های تلویزیون نشان می دهد 2(۰) 


در این میان, رسالت اصلی رسانه اسلامی تبیین الگوی مصرف اسلامی 
می باشد که مهم تزیق ویر کی آن: اعتدال انشت. باید نه این اس جر قالب 


های متفاوت نمایش, دی کر اضر سخنرانی, میزگرد. فیلم و سریال و 
پرداخته شود. باید به تبلیغات بازر کاتی. که تانیر کذار تیه بخش برنامه ۳ 


تلویزیونی اند, بیش از همه توجچه کرد. در این قسمت چند و چون آن را 
بررسی می دا 
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1- [1]. صحیفه نور, جح 6, ص 191. 
2 [2] . زندگی در عیش مردن در خوشی, ص 208. 


اصول تبلیغات اسلامی 


در اسلام, تبلیغ معنای دیگری دارد. چون همه افعال و رفتار و کردار انسان 
مسلمان, بر پایه حقیقت جویی و صداقت استوار است.؛ بنابراین, در تبلیغ 


نیز باید شناساندن خوبی ها و تشویق به انجام آن و نیز تبیین و ترسیم بدی 
ها و نشان دادن راه گریز از انها هدف اصلی باشد. 


۳۳ های باژز کانی بر بابة موازین اسلامی و طبق آموزه های دینی سیب 
رشد جامعه و ارتقای سطح فرهنگ ملی می شود. در این روش پیام تبلیغی 
برخوردار ز ز حقانیت است و با ارائه واقعیت و ایجاد حس اعتماد در مردم» 
زمینه تشویق و ترغیب آنان به خرید کالا و در نتیجه پیشرفت اقتصادی 
دیدگاه اسلام را بررسی می کنیم. 


یک _ واقع تضانف در تبلیغات, باید اطلاعات صحیح و دقیق درباره کالاهای 
تبلیغی ارائه شود و نباید با ایجاد جو کاذب و صحنه سازی دروغین سعی در 
تشویق و تحریص به خرید کالاهای مورد نظر شود. همچنين, تبلیغ کالاهای 
لوکس و تجملی در شرایطی که هنوز لایه عظیمی از جامعه در تامین 


از دیگر ویژگی های تبلیغات در نظام اسلامی. این است که اطلاعات داده 
شده در مورد کالاها, شامل حقایق خوب و بد درباره محصول است. به 
دیگر سخن, فروشنده متعهد است که عیب های آشکار و نهان کالاهای خود 
ی ام را ات 
تولید کنندگان به کیفیت کالاها بیشتر شود و توزیع کنندگان نیز تنها حاضر به 
توزیع کالاهای با کیفیت بالا خواهند بود. پیامبر اکرم صلی الله علیه و اله به 
فروشندگان تکلیف کرده است که جنبه های منفی محصول را: به اطلاع 
خریداران برسانند. تبلیغات در اقتصاد اسلامی, در واقع تضمین 
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قیمت و کیفیت هر نوع کالا مورد نظر است. مسئولیت اثبات ادعای مطرح 
شده در تبلیغات بر عهده فروشنده است. اطلاعات آفیت شده باید 
دربردارنده افشای کامل مزیت ها و عیب ها باشد. تبلیغات عملی است در 
راستای فروش کامل., متعالی, حمایت کننده و حاوی اطلاعات مفید برای 
مصرف کننده. 


دو _ تروب روحیه خوداتکایی اه تبلیغ باید بر بر اصل خودکفایی و 
خوداتکایی ملی مبتلی باشد. ازاین روه تبلیغات تجاری در صوربی مفید 
است که حس ابتکار و توانمندی را در تماهفی آحاد جامعه قوت بخشیده و 
کالاهای ساخت داخل را به گونه ای مطلوب در انظار آنان قرار دهد. 
وانگهن: انهی های تجارتی می توانند با فراهم آوردن فرصت مناسب برای 
واحدهای تولیدی و تخصصی, امکان رقابت را افزایش دهند. موجب ارتقای 
فن اوری؛ تولید و صنعت کشور شوند و در نهایت در راستای توسعه ملن 
گام بردارند.(1) 


تام ات تاره رای مود مرا ای 
شیوه های مصرف غربی را تشویق و ترویج کند. امام صادق علیه 
خایعه اسان نیکسا کی و کا ان ره ور مور 
سعادت و نیک بختی است؛ اما آن گاه که به شیوه بی دینان لباس بپیوشد و 
ای هی ۱ 


سه _ تبلیغ و اشاعه اصل اعتدال در مصرف: با در نظر گرفتن نهی از 
اسراف و تبذیر و رعایت اعتدال در مصرف, هرگونه تولید و پخش اگهی از 
یی سو باید متناسب با وضعیت اقتصادی جامعه و امکانات مالی آن باشد و 


از سوی دیگر, در راستای توسعه مادی مردم و کشور (و نه ترویچ مصرف 
کرایی انان) فواز .هن برد وانگهی ترویج مصرف گرایی, «. ۰ ممکن است 


خود مصداق فعل حرام نباشد, و 
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و 


ون به مضاحت حامعة اتلامی تست ترویه آن بابد حرام پاش( 


چهار _ از آهتخن و آسایش: ز آگهی نار اتف نباید ۱۳ سلب آسایش و 


مصرف ۱0[ ی تست 


پنج _ محدود بودن قلمرو تبلیغات: تبلیغات در نظام اسلامی در مقایسه با 
نظام سرمایه داری حجم کوچک تری دارد. با توجه به این که در نظام 
اسلامی تأمین و تولید ضروریات اساسی زندگی در اولویت است و شرط 
تولید لوازم آسایش و لوکس زندگی, وجود منابع مازاد است و همچنین با 
اين که ضروریات زندگی حساسیت کمتری دارند, حجم تبلیغات در نظام 
او 


علت دیگر آن. این است که در نظام اسلامی, الگوی توزیع درآمد از طریق 
زکات. انفاق, تحریم رباء مشارکت کارگران در سود و قوانین ارث دگرگون 
می شود. قدرت خرید بیشتری به تدریح میان بخش های 0( 
تقاضای بالاتری برای محصولات موجود دارند. تزریق می شود. به این 
خرتب: تباز به انفی. های لنهاتن تا خد ریاد فرنقم مین شود 


شش _ تحمیل نشدن هزینه تبلیغ بر مصرف کننده: همان گونه که پیش تر 
نیز اشاره شد. در نظام سرمایه داری, اغلب تبلیغات متناسب با نیاز 
مصرف کنندگان نیست و با توجه به اين که, هزینه تبلیغات را مصرف کننده 
می پردازد؛ بنابراین خرید اطلاعات غیر ضروری بر او تحمیل می شود. در 
نظام اسلامی, برای جلوگیری از این مشکل, با ایجاد رسانه های تخصصی 
تبلیغی و تعیین هزینه تبلیغی شفاف برای آن از تحمیل هزینه ها بر دیگر 
اقشار جلوگیری می شود. بدین ترتیب که هر کس, خواهان 
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رویکرد اخلاقی رسانه هاء ج اول. مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه ای 
وزارت فرهنگ و آرشاد, 1375 ص 152. 


اطلاعات مربوط به محصول باشد, هزینه های اطلاعاتی را که در رسانه 
های تخصصی موجود است. پرداخت خواهد کرد و هیچ مصرف کننده ای 
مجبور به خرید اطلاعاتی که نیازی به ان ندارد, نخواهد بود. 


تبلیغات بازرگانی در ایران 


بررسی دیدگاه ها: به طور کلی, دو دیدگاه درباره تبلیغات بازرگانی مطرح 


است : 


الف) موافقان: این گروه معتقدند که تبلیغات, از طریق تشویق مردم برای 
خرید بیشتر. به رشد اقتصاد و افزایش اشتغال کمک می کند. قدرت 
انتخاب آگاهانه مشتری را با ارائه اطلاعات بیشتر می کند, موجب ارتقای 
کیفیت کالاها می شود, هزینه ها را کاهش می دهد و به طور کلی, موجب 
شکوفایی اقتصادی می شود. 


ب) مخالفان: این گروه معتقدند که حجم عظیمی از تبلیغات به هیچ رو 
ربطی به اطلاعات واقعی ندارد و هیچ کمکی به مشتریان برای یک انتخاب 
آگاهانه نمی کند. با وجود عدم منفعت : مردم هنگام خرید, باید هزینه 
تبلیغات آن کالا را _ که به افزایش قیمتش انجامیده است _ بیردازند؛ . به 
انس اص ار میا ت ض و ۱ و اش 
و احساس نیاز کاذب و حرص و ولع به مصرف را افزایش می دهد. به طور 
کلی, افراد را از مسائل اساسی زندگی باز می دارد. 


ضرورت تبلیغات بازرگانی 


رسانه به سه دلیل زیر, ناچار به پخش آگهی های بازرگانی است. 


القت) تیاز رزشانه: به مغ دز اند 
ب) ایجاد بازار کار گسترده و پر رونق توسط صنعت تبلیغات؛ 


ج‌( رونق فروش و در نتیجه گسترش تولید, کارآفرینی و سرانجام رشد و 
توسعه اقتصادی کشور؛ 


با اين حال, پیام های بازرگانی که در سیمای جمهوری اسلامی ایران پخش 
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می شود دو جنبه دارد. يا بعد فر‌هنکیر آهو نی و اطلاع رسانی دارد که در 
این صورت مطلوب و سودمند است و يا تنها به جنبه مصرفی کالا توجه 
دارد که در این صورت در ایجاد رقابت سالم و ارتقای کیفیت موثر است. 


تحربص مصرف کنندگان می شود که در این صورت جامعه را به سوی 
رفاه طلبی و مصرف گرایی خواهد کشاند. 


بررسی اجمالی پیام های تازرحانت در سیمای جمهوری اسلامی ایران 
نشان می دهد که در بیشتر موارد. تبلیغات بازرگانی برای ترویج مصرف 
گرایی و تحریص مردم به مصرف بیشتر است که این رویه, با توجه به این 
که تمام آحاد جامعه توان ارضای این تحریص را ندارند. با شکل گیری 
حرص ورن میرف کنندگان؛ مشکلات عصبی و روانی در آنان به وجود 
قف آفرد و موجب می شود که افراد احساس لذت در زندگی را از دست 
بدهند و همیشه به آنچه دارند ناسپاس باشند و از نوعی اضطراب و 
تشویش در وجود خود رنج ببرند که پی آمدهایی مانند افزایش جرائم. 
اختلاس و... را در پی خواهد داشت. 


نتایج حاصل از تحقیقی درباره «ساختار و محتوای آگهی های تلویزیونی» 
نشان می دهد که: 


الف) 25 درصد آگهی های پخش شده از تلویزیون طی یک روز مربوط به 
مواد غذایی و خوراکی ها و 21 درصد مربوط به وسایل و لوازم منزل بوده 
است. یه طوری که بر اساس تحلیل های غیر رسمی, مردم آگهی های 
ایو رای خر اکیی ک و اگوی نمی رات 


ب) 54 درصد از آگهی های تبلیغی بررسی شده با نیازهای انسان مرتبط 
نبودند, یعنی پخش نشدن آنها هیچ خللی به سلامتی و خوشبختی افراد وارد 
ی کندر .46۵ درضد ان احهی ها فزهج یوم های ,ارمانین ند کی بودند: 
اغلب این کالاها از 
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هنجارهای زندگی روزانه مردم به دورند؛ برای نمونه. قایق سواری. اسکی 
کردن؛ نشستن بر سر سفره های پر از غذاهای دلچسب از این نوع هستند. 
11) 


الف) تبلیغ کالاهای ضروری: همان گونه که در حوزه تولید, منابع نخست 
باید در تولید «ضروریات» مصرف شوند و در صورت وجود منایع اضافی, 
کاهای رو و وود تفر سر اقا ها اه 
مصرفی, باید اولویت به کالاهای ضروری و نیازهای اساسی مردم داده 
شود؛ زیرا تبلیغ کالاهای لوکس سبب می شود در مردم احساس نیاز به آن 
کالاها ایجاد و در نتیجه, تقاضا برای انها زیاد شود. در این صورت است که 
منابع به صورت عادلانه و بهینه تخصیص نمی پابند و در نتیجه شکاف 
طبقاتی در جامعه ایجاد می شود. 


قوانینی وضع شود که تبلیغات گمراه کننده جریمه شود و با افشای نام 
شرکت تولیدی, اعتبار ان از بین برود و در نتیجه از دور رقابت بازار خارج 
شود. 


۳۹ الگوسازی در جامعه: تجربه نشان داده است که مخاطبان پیش از آن 
که تحت تأثیر موعظه قرار کنو نگ از اقدام غملی الگوها تا می پذیر ند. 
الگوها نیز تأثیر دو جانبه دارند؛ هم تاثیر موافق با رفتارهای جامعه دارند و 
هم در شکل گیرت تاهباوی های اجاعی عنم سرای آنما عم کید 
در بحث تبلیغات, الگو افرینی یک گام فراتر از معرفی و تبلیغ کالا می نهد 
و با ایجاد ارزش های جدید و به طور کلی, تقویت و یا تضعیف ارزش های 
جامعه, «سبک زندگی» را می اموزد. الگوها نه 
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خالدن 1 و20 بای مرمسان 178ص 500 532 


تنها رفتار نو را به ما می آموزند. بلکه امکان عمل بان وفتار را بم.ها 

ن می دهند. ؛ زیرا به صورت نشانه ای حاکی از حقانیت و صحت 
رفتارهای معین عمل می کنند. به دیگر سخن, رسانه های همگانی با 
استفاده از الگوهای ساخته شده, درک مارا از خوب و بد جهان شکل می 
دهند و يا عوض می کنند. «یکی الگو هام رین ان را دانخ که 
احترام, قدرت و مقام آن در مرتبه بالاتر باشد, به خاطر رفتاری که می 
اموزد پاداش گرفته باشد., اطلاعات مفیدی درباره نحوه رفتار بدهد و خود 
۱ ۱ ۳ ۱۳ 


۵ ام مار کشا شش ام ری اه با ان ات 
و 
های استفاده شده تضمین شود. 


و) باید درباره نقش تبلیغات تجاری که افراد را به خرید کالاهای نو و دور 
انداختن کالاهای کهنه تشویق می کند, تجدید نظر شود. 

ه ) تبلیغات باید به دادن اطلاعات و روشنگری کمک کند. تبلیغات باید در 
راستای خواسته ها و نیازهای واقعی مردم باشد و با دادن اطلاعات به 
موقع و دقیق, انها را از اسراف و زیاده روی بر حذر دارد. 


فیلم های تلویزیونی و الگوی مصرف 


برنامه های نمایشی نقش به سزایی در محدود کردن يا ترغیب مصرف در 
جامعه دارند. این برنامه ها با ایجاد کشش و برانگیختن تمایلات بینندگان 
خود, گاه چنان نگرش ها و رفتارهای آنان را تحت تأثیر قرار می دهند که 
سعی می کنند تمام حرکات. سکنات و فضای زندگی خود را با آنچه بر 
صفحه تلویزیون ظاهر می شود, تطبیق دهند. برای نمونه. نوع حرف زدن, 
طرز رفتار, لوازم و وسایل مورد استفاده 
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در منزل؛ تزئینات و تجملات و تمام ظواهر زندگی خویش را با فضای 
سا اه 


بنابراین. چنانچه این برنامه ها خواسته يا ناخواسته نوعی احساس 
محرومیت يا کمبود در بیننده پدید آورند, یعنی شخص در نتیجه تماشای این 
ای ی مس بو 
دور ضقانشه با آنجه:بر صفحه تلوید بون» کهفته ای از سبک زندگی معمولی یا 
و حبلی ایده ال تبلیغ می شود بسیار فروتر و ناقص تر است, در این 
شر ایط بیننده به نوعی مصرف اش و پا مصرف گرایی ناخواسته و 
تحمیلی دچار خواهد شد که توقعات و سطح نیازهای او را نه از نظر کیفی, 
بلکه در چارچوب الگوها و زمینه مادی صرف گسترش می دهد . تجمل 
گرایی برای او به ارزش تبدیل می شود و این امر سرانجام باعث غلبه 
ارزش های مادی بر ارزش های معنوی در 9 می گردد.(1) 


متاسفانه گاه دیده می شود, فضای فیلم ها و سریال هایی که در سیمای 
جمهوری اسلامی ایران یخش می شود بحانه با معیار و اداب و سنن 
خانوارهایی که جمعیت غالب این مرز و بوم را تشکیل می دهند, ساخته 
شده است. در این استاندارد, زن ها آلامد (مطابق با مد روز: ‏ ۵۳000 ۵۱) 
بزک کرده و ملتزم به روسری هایی زورکی هستند و زندگی فرهنگی مأآب 
و پر زرق و برق و خالی از آداب اجتماعی خاص خانواده های فقیر مسلمان 
شهرستانی و روستایی است. 


از دیگر مباحثی که در تلویزیون بیشتر مطرح می شود. مسئله جوانان 
است. از برنامه هایی بود که این مسئله را بررسی کرده بود. به عنوان 
نمونه, سوالی که در مورد الگوی مصرف ارائه شده در سریال خط قرمز 
مطرح می شود این است که چند درصد از جامعه ما و به ویژه جوانان, از 
چنین امکانات بالایی برخوردار هستند؟ 
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همان 2 رگ 


ویلاهای آنچنانی, ماشین شخصی و تمکن مالی قوی. نمایش این چنین چبر 
سطح بالایی از زندکن در جامعه جوانی که بی کاری ون ان 0 


چه پیام مثبتی می تواند داشته باشد؟ 


۵ اضتولا آنا الگوی مصرف ارائه شده در این برنامه تا چه حد با معیارهای 
اسلامی سا ززگار است؟ آیا نباید ريشه های فرار این مرت را در اتلاف 
اتراف و اسراف و تجمل گرایی بیش از حد آنها جست وجو کرد؟ آیا دوری 
از ارزش ها و آموزه های اسلامی علت اصلی این مشکلات نیست؟ الگوی 
خورای ارائه شده در سیمای جمهوری اسلامی باید بر پایه اموزه های 
اسلامی باشد. با این توضیح که باید از نمایش سفره های رنگین و غذاهای 
متنوع خودداری کرد. 


امام علی علیه السلام وقتی از حضور یکی از فرمانداران خود بر سر 
سفره های رنگین اعیان و اشراف اگاهی یافتند. طی نامه ای او را نکوهش 
کردند. 

متأسفانه در سیمای جمهوری اسلامی ایران گاهی دیده می شود که چند 
بو دا رزوی مقر کی و که یه هر کدام از آمات تهای ار 
عهده اغلب خانواده های کشور ما _ با توجه به سطح درامد و هزینه ها _ 
خارج است. 


۱ 
از آموزش غذاهای پر هزینه از طریق برنامه خانواده جلوگیری شود و 
بیشتر به آموزش و ترویج غذاهای ساده و در عین حال مقوی روی آورد. 


الکفی وشان: از ویر فیاختی است: که ارانهمدل اسلامی آان.ور ضدا بو 
سیمای جمهوری اسلامی ایران امری ضروری و اجتناب ناپذیر است. در 
این زميینه, زنان با توجه به طبیعت زنانه شان بیشتر مورد نظر هستند. 


یک مجلس استفاده کرد و از همه مهم نر نمایش مدل هایی از لباس که 
حتی حداقل 


ص :94 


پوشش مورد نظر اسلام در آن رعایت نشده همچون برخی مانتوها و 
روسری ها از مسائلی است که باید در بحث الگوی پوشاک به آن توجه 


سود . 


ابا ضرف اخسانین:ه لت آنسان هی تواتد فلا ی خهیی و بدی تر مصراف 
کالا باشد؟ 


2 منظور از مصرف پاک و حلال در اسلام چیست؟ 

اون اش ای ایس شتا سم است ۱ 

4 نقش زنان در تعیین الگوی مصرف جامعه را توضیح دهید؟ 

5 مد چیست؟ آیا مدگرایی می تواند نیازهای واقعی ما را ارضا کند؟ 
6 مراد از مصرف پرستیژی را توضیح دهید؟ 

7. چگونه جامعه ای مصرفی می شود؟ 


8 نقش تهاجم فرهنگی و به تعبیری استعمار, در شکل گیری الگوی 
مصرف کنونی کشور را چگونه ارزیابی می کنید؟ 


9 تبلیغفات چه تأثیری در تکوین فرهنگ مصرفی جامعه دارد؟ 


0. الگوی مصرفی که امروزه توسط تلویزیون در فیلم ها و سریال ها 
ارائه می شود با الگوی مصرف اسلامی چقدر فاصله دارد؟ 


پرسش های کارشناسی 

1 مصرف چیست؟ 

2 آیا مصرف در چارچوب آموزه های اسلامی تعریفی خاص پیدا می کند؟ 
3. منشأً مصرف از دیدگاه اسلام چیست؟ 


4 نیاز با خواسته چه تفاوتی دارد؟ 


5 دیدگاه سرمایه داری منشاً مصرف را در چه می داند؟ 
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له توا مرا هرت 
میخض هرا ایکا ماو ات 
تا کدی ره ایا را یت 
9 مبانی نظری مصرف در نظام سرمایه داری غرب کدامند؟ 


10 در نظام سرمایه داری هدف از مصرف کالاها و خدمات کسب حداکثر 


1. منظور از «انسان اقتصادی» در نظام سرمایه داری چیست؟ 
2. رفتار عقلایی چیست؟ 

3 عقلانیت اسلامی چگونه تعریف می شود؟ 

ان ما ویتسا تایه دای ات ۲ 
ای ال ها مت مرف کی سرد 


6. محدودیت های کیفی که بر مصرف یک فرد مسلمان وضع شده است 
کدامند؟ در نظام سرمایه داری این محدودیت ها به چه شکل است؟ 


7. آیا نوع مصرف در دو نظام اسلام و سرمایه داری متفاوت است؟ 
8. محدودیت هایی که مقدار مصرف را مشخص می کنند. کدامند؟ 
9. اصل اعتدال چیست؟ 

0 آیا می توان مقدار مشخضی برای حد کفایت و اسراف تعیین کرد؟ 
1 اصل عدم اسراف را توضیح دهید؟ 

2. قاعده حلیت عامه چیست؟ 


9 تن یدح ای با اسر اف داد 


4 مفهوم لفوی و اصطلاحی اتراف را بیان کنید؟ 

5. اتلاف چیست و جایگاه آن در نظام سرمایه داری را توضیح دهید؟ 
6 تجمل گرایی چه تأثیری بر رشد و توسعه کشور دارد؟ 
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27 تجمل کزآنفن دولتی چه آیات و پی آمدهایی بر روند توسعه, اقتصاد و 
فرهنگ کشور دارد؟ 


9 آسیب های اصلی الگوی فعلی مصرف در ایران کدامند؟ 
0. آيا اقتصاد تک محصولی در شکل گیری این الگو موثر بوده است؟ 


1د. الگوی مصرف مورد نظر برنامه های اول و دوم توسعه را چگونه 
ارزیابی می کنید؟ 


32 سیاست «مانور تجمل» از سوی تئوریسین های چگونه نوجیه می 
شود؟ 


3. چرا برخی تصور می کنند مصرف بیشتر به توسعه کشور می انجامد؟ 
4. سیر تاریخی شکل گیری الگوی مصرف در ایران و غرب را بیان کنید؟ 


کرد؟ 


6 دولت چه نقشی در ایجاد فرهنگ مصرفی مناسب می تواند داشته 
باشد؟ 


7 شرکت های چند ملیتی در ترویج فرهنگ مصرفی چه نقشی دارند؟ 
9 ابا زسانه در شکل کیری فرهنی: مضرفی مناسب موترن اسنت؟ 

9. تبلیغات در بستر آموزه های اسلامی چگونه تعریف می شود؟ 

0 در غرب از تبلیغات چگونه در ترویج مصرف گرایی استفاده می شود؟ 
1 يا اکن هاق بازر کانن,با الکو مضراف: اسلامی تناشب: دارند؟ 


جمهوری اسلامی ایران پيشنهاد می کنید؟ 


مراکز مرتبط با موضوع «مصرف و الگوی آن در اسلام» 
1 پژوهشگاه فرهنگ و انديیشه اسلامی (دفتر قم) 
دانشگاه مفید رحمه الله 
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3. دفتر همکاری حوزه دانشگاه 
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کقات تاه 
7 قرآن کریم 
* نهج البلاغه 


1 آربلاستر, آنتونی. عباس مخبر, ظهور و سقوط لیبرالیسم غرب. نشر 


2 الزامل» جخسف, بن بداللم. افتضا, کلان: با تکرش اسلامی:. کرجمه 
اف 1378 


3 انصاری, محمد جعفر و [دیگران]. درآمدی به مبانی اقتصاد خرد با 


دانشگاه مفید. 


8 پستمن. نیل, ژد کی در عیش, مردن در خوشی, ترجمه صادق 
طباطبایی, انتشارات اطلاعات. 


9 توتونچیان, ایرج. تئوری تقاضا و تحلیل اقتصادی انفاق, چ اول, 


10 جهانیان ناصر, جزوه تحت شناسی توسعه اقتصادی, پژوهشگاه 


۳ حسینی؛: سیدرضا,؛ الگوی تخصیص ور منز و رفتار مصرف کننده 
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2. خورشید., احمد. مطالعاتی در اقتصاد اسلامی. آستان قدس رضوی, 
مشهد374 1. 


3 دفتر همکاری حوزه و دانشگاه. مبانی اقتصاد اسلامی, انتشارات 


سهامی کتاب های حیدی؛ چاپ دوم . 


صروژافی: انراهیم آاشتایی, با افتضاه ابر ار تشر رجات اول 370 1. 


16 , الگوی مصرف و تهاجم فرهنگی, چاپخش, چ 
اول, 1374. 


19 رئیس داناء, فریبرز, بررسی های کاربردی توسعه و اقتصاد ایران, جح 1 
نشرچشمه, ج اول, 1380. 


19 زاکس, ولفگانگ, نگاهی نو به مفاهیم توسعه, ترجمه فریده فرهی و 
وحیدبزرگی, نشر مرکز, ج اول, 1375. 


1 جمعی از نویسندگان, اقتصاد خرد نگرش اسلامی, ترجمه: دکتر حسین 
صادقی, دانشگاه تربیت مدرس» ۴ اول, 11375 


2 شومییتر. جوزف, تاریخ تحلیل اقتصادی, ترجمه فریدون فاطمی, نشر 


3 شوماخر, کوچک زیباست., ترجمه: علی رامین, انتشارات سروش, ج 
دوم » 65د 1. 


4 صدر, سیدکاظم, اقتصاد صدر اسلام, انتشارات دانشگاه شید بهشتی, 
چ اول,< 137. 


یا ی تس مه خر لته افضای امس سس ال 
1361 


دوم » 39( 


27 , جزم اندیشی مسیحی, ترجمه منصور 
گودرزی, انتشارات مروارید,ج اول. 1378. 


8 کلمن. دیوید, اقتصادشناسی توسعه نیافتگی, ترجمه غلامرضا اناد 


ترجمه میر نظام سجادی, دانشگاه علامه طباطبائی, 1375. 


0 مجموعه مقالات کنگره بزرگداشت امام خمینی رحمه الله. 
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ی ییا وه ها ری شا را وا فا نها رل 
تهران, 1368. 


3. معادیخواه, عبدالمجید, فرهنگ آفتاب, جلدهای 3و 9و 5, نشر ذر, چ 
اول, 1373. 


4 موریس, فیلییس, تحلیل اقتصادی (نظریه کاربرد), ج 1. ترجمه دکتر 


5 میر معزی. سید حسین, نظام اقتصادی اسلام (دفتر دوم, کانون 
انديشه جوان) چ اول. 78. 


06د. نظرپور, محمد تقی, ارزش ها و توسعه, پژوهشگاه فرهنگ و انديشه 


مه 


.1( 4 


0 هیئت. ضیاءالدین. تورم جهانی. 


1 حسینی, سید هادی, فقر و توسعه در منابع دینی, بوستان کتاب, 
1 1. 


2 ورنون, کلمن, فشار روانی زهراگین و اندوه قرن بیستم, ترجمه محمد 


عم 


رضانیکخو, محی الدین غفرانی, داود شریفی, انتشارات ازاده. 1373. 


4. زیبایی نژاد. محمدرضاء فقه اطلاع رسانی. مجموع مقالات رویکرد 


کش یش در 
نشریات 

6 روزنامه اطلاعات, 4/9/1370 و 5/9/1373 
واه شالت 65157۸ 

8. روزنامه کیهان, 16/11/1373. 

9 فصلنامه پژوهش و سنجش, شماره 19, 20 و 29. 
10 


0 فصلنامه پژوهشی دانشگاه امام صادق علیه السلام, شماره 1 و 12, 


2 مجله نامه مفید, دانشگاه مفید, شماره 15. 
3 مجله تور علم؛ خرداد 1363 
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درباره مرکز 

بسمه تعالی, 

هل بَسَتو ستوی الذین بفلضون وَالَذینَ لا یِعَلَمُون 

نا تا که مبدانند و کسانی که نمبدانند یکسانند ؟ 
سوره زمر/ 9 


مقد مه: 

موسسه تحقیقات رایانه ای قائمیه اصفهان, از سال 5 «- .اش تحت 
اشراف حضرت ات الله حاج سید حسن فقبه احاقف (قدس سره 
الشریف), با فعالیت خالصانه و شبانه روزی گروهی از نخبگان و 
فرهیختگان حوزه و دانشگاه, فعالیت خود را در زمینه های مذهبی, فرهنگی 
و علض آغار نوفده آتشخت: 


موسسه تحقیقات رایانه ای قائمیه اصفهان در راستای تسهیل و تسریع 
دسترسی محققین به آثار و ابزار تحقیقاتی در حوزه علوم اسلامی, و با 
توجه به تعدد و پراکندگی مراکز فعال در این عرصه و منابع متعدد و صعب 
الوصول, و با نگاهی صرفا علمی و به دور از تعصبات و جریانات اجتماعی, 
سیاسی, قومی و فردی, بر مبنای اجرای طرحی در قالب « مدیریت اثار 
تولید شده و انتشار یافته از سوی تضاضت مراکز شیعه» تلاش می نماید تا 
مجموعه ای غنی و سرشار از کتب و مقالات پژوهشی برای متخصصین, و 
مطالب و مباحثی راهگشا برای فرهیختگان و عموم طبقات مردمی به زبان 
های مختلف و با فرمت های گوناگون تولید و در فضای مجازی به صورت 
رایگان در اختیار علاقمندان قرار دهد. 


اهداف: 

دا فک و اسف بای کفلین ز کات الله و امل الیت یمالسا 
2.تقویت انگیزه عامه مردم بخصوص جوانان نسبت به بررسی دقیق تر 
مسائل دینی 

3.جایگزین کردن محتوای سودمند به جای مطالب بی محتوا در تلفن های 
قصرام: سلت ها رانانه ها و 

4.سرویس دهی به محققین طلاب و دانشجو 

5 گسترش فرهنگ عمومی مطالعه ۱ 
6.زمینه سازی جهت تشویق انتشارات و مولفین برای دیجیتالی نمودن اثار 
خود. 


سیاست ها: 

1.عمل بر مبنای مجوز های قانونی 

2.ارتباط با مراکز هم سو 

3.پرهیز از موازی کاری 

صرفا ارات وان *افتو: 

5.ذکر منابع نشر 

بدیهی انسنت: مشته لیت تمامی آثار به عهده ی نویستده ین آن می باشد :. 


فعالیت های موسسه . 
1.چاپ و نشر کتاب. جزوه و ماهنامه 
2.برگزاری مسابقات کتابخوانی 
3.تولید نمایشگاه های مجازی: سه بعدی, پانوراما در اماکن مذهبی, 
گردشگری و... 
4.تولید انیمیشن, بازی های رایانه ای و ... 
5.ایجاد سایت اینترنتی قائمیه به ادرس: 6۲۱۰60۲۲ ۷۷۷/۷۷۰0]۱3۵6۲۲۱۱۷ 
6.تولید محصولات نمایشی, سخنرانی 9... 7 
7.راه اندازی و پشتیبانی علمی سامانه پاسخ گویی به سوالات شرعی؛ 
اخلاقی و اعتقادی 
رای ها ماه همان قاس تا کر واه نا ماد 
خودکار و دستی بلوتوت, وب کیوسک؛ دزن 2 9.. 
9.برگزاری دوره های آموزشی ویژه عموم (مجازی) 
10 .برگزاری دوره های تربیت مربی (مجازی) 
1 تولید هزاران نرم افزار تحقیقاتی قابل اجرا در انواع رایانه, تبلت؛ 
تلفن همراه و... در 8 فرمت جهانی: 
۸-۶1( 
۵ ۱( 
۴۳۱9.3 
2۵۱۳۱9۱۵4( 
۳۳ 
۲۳۱۷۷6۵ 
0۳۳۷07 
۵ )0 
و 4 عدد مارکت با نام بازار کتاب قائمیه نسخه : 
۱( 
۱5۰2 


۷۷/۱۱۱۲۵۱۷۷ ۵3 

۱-۱۵۱ ۱۹4 

به سه زبان فارسی عربی و انگلیسی و قرار دادن بر روی وب سایت 
موسسه به صورت رایگان . 

درپایان : 

از مراکز و نهادهایی همچون دفاتر مراجع معظم تقلید و همچنین سازمان 
ها, نهادها, انتشارات. موسسات. مولفین و همه بزرگوارانی که ما را در 
دستیابی به این هدف یاری نموده و يا دیتا های خود را در اختیار ما قرار 
دادند تقدیر و تشکر می نماییم. 


ادرس دفتر مرکزی: 


اصفهان -خیابان عبدالرزاق - بازارچه حاح محمد جعفر آباده ای - کوچه 
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